Z
O
O
<
e
O
L]
O
—J
<
D
Z
<
=




INDICE

CINE - Pag. 5

EXTERIOR - Pag. 73

RADIO - Pag. 87

MEDIOS IMPRESOS - Pag. 114

TV - Pag. 129

INTERNET - Pag. 134

MULTIMEDIA - Pag. 137
CREATIVIDADES - Pag. 143

ANEXO | (Dragén y Tom Micro) - Pag. 148
ANEXO Il (Dragon y Galileo) - Pag. 185




Pantalla principal

Aparecen los distintos modulos:

ARCE
CINE
EXTERIOR
RADIO
MEDIOS IMPRESOS
MULTIMEDIA
TV
INTERNET

IMOP
TOP: Top of Mind.
P: Patrocinios
C: Audiencia de cine.




~ Pantalla principal







B DRAGON - Cine - Control de Inserciones I

Eiecutar Informes  Uklidades  Audiencia Cine

— Prezencia
Fublicidad
| DESDE MES: |

| DESDE MES: |
Audiencia

[~ GRPF': de Referencia
IDESDE SEMANA.|

| [ HASTA MES: |

| / [ HASTA MES: |

[ /
| #

[HASTA SEMANA:]

| / | /

Marcas

Anunciantes

Sectores

Exclusivistas

Tipos

Areas

Provincias

Prow. Marca

Prow. Anun.

Target TOP

Ponderar Valores

Salir Ejecutar




CINE

Dato declarado por el medio

4 soportes controlados en la base, 3
activos

Las Creatividades no estan disponibles

El dato se carga a semana vencida
Historico disponible desde el ano 2001




CINE

Pueden realizarse distintos filtros: Si no se filtra por nada, aparece toda la
informacion:

Por Fecha: Es necesario indicar fechas para poder ejecutar cualquier
consulta. Eligiendo meses o semanas en el caso de audiencias.

Por Marcas.

Por Anunciantes.
Sectores, permite seleccionar Sector / Grupo / Producto

Exclusivistas.

Tipos: Convencional o Trailer.

Areas: Andalucia, Catalufia, Levante, Madrid, Noroeste, Norte, Resto.
Provincias.

Prov. Marca: Sede social de la marca

Prov. Anun: Sede social del anunciante.

Ponderar valores: Permite introducir los descuentos que se puedan aplicar
a las diferentes tarifas.

Ejecutar: En las esquinas superior izquierda e inferior derecha. Ejecuta la
consulta con los filtros que se hayan seleccionado.




CINE

Para filtrar s6lo hay que pulsar en alguna de las opciones, por

ejemplo Anunciantes:

Seleccion de Anunciantes

STLE REFRESHMENTS
STERIS

Quitar seleccion |




CINE

Haciendo doble clic seleccionamos los anunciantes que pasan al
cuadro de seleccion inferior y pinchamos en OKk:

Seleccion de Anunciantes
COCA COLA, Cl

COCA COLA ClA
COCA COLA MESTLE REFRESHMENTS
STERIA

) DE MARISCOS

COCA COLA ClA

Quitar seleccion |




CINE

Informes: Para realizar este ejemplo hemos filtrado por el mes de enero de 2011. Pulsamos
Ejecutar

Bl DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ejecutar Informes  Ukilidades  Aodiencia Cine
Pr i

Al
DESDE MES- [0172011 HASTA MES: [o172011
[ 7] HAGTA MES: [

Audienc
G de Referencia

DESDE SEMAMA: I ! HASTA SEMANA: I !

~ Marcas | &num:iintea Sectores | g:rclus'niistas _ Tipos |
Areas | Provincias | Prow. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |
Ponderar Valores |

T arget

Salir | Ejecutar




CINE

o Aparecera el siguiente mensaje y
pulsamos Si:

Dias entre 01,2011 ¥ 01,2011 El

' | ATEMCION |
.

i Seleccionar dakos sequn la informacion indicada. ., ¢




CINE

Cuando esté activa la opcion de Informes, pincharemos sobre Reconstruccion de Campanas:

Il DRAGON - Cine - Control de Inserciones

Ejecutar | InfFormes Ukilidades Aodiencia Cine

Reconstruccion de Camparias
Drefimir Mulkinivel

i HASTA MES: l]1 £2011
| DESDE MES: | I ¢ | HASTA MES: | I /

Audiencia
[T GRP': de Referencia

DESDE SEMAMA: | ! HASTA SEMANA: | !
Marcas | Anunciantes | Sectores | Exclusivistas | Tipo=s |

Areas | Provincias | Prow. Marca P_rmr.ﬁnun. Target TOP |
Ponderar Valores |

] ICEBERG

[ MUJERES 16 ¥ MAS
[ AFICFUT

L] AFICMOT

(7 AFICAUTO

[ AFICCICL ;|

—

Ejecutar




CINE

Aparecera la siguiente pantalla:

Bl DRAGON - Cine - Reconstruccion de Camparias

] Amphar Informacion

[SGP. Prov_Marca. ¥_Ponderados y Proporcionales] [] Sl s Compsnie [] Siw Comnperiiine

M Separar Yalores M Unir Compartidos

Semena: (EGINE|
SELECCIONM ACTUAL :

Exclusivista

Meses 1 012011 a 0172011 hdarca:
kodelo:

Subhdodelo:

/ Localidad




CINE

e Para que nos muestre la informacion
debe pulsarse el icono que se encuentra
en la esquina superior derechay
representa unos prismaticos:

-
[
-
1.-"




] Ampliar Informacion
[SGP. Prov.Marca. ¥.Ponderados v Proporcionales]

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :
Meses : 01/2011 a 012011

Il DRAGON - Cine - Reconstruccion de Camparias

Semana

E xclusivista

Area

Prowvincia / Localidad

Anunciante

W 506lo sin Compartir. W S5dlo Compartidos

B Unir Compartidos

N [Todos los Exclusivistas)

W[Todas las Marcas)

Pilslef=EH [ T odos los Modelos]

=0l f= R [ T odos los Subb odelos]

Marca / Modelo / SubModelo Lmbita Tipo

Semanaz

2 01 2011
2 01 2011
¢ 01 2011
: 01 2011
201 2011
£ 01 2011
2 01 2011
s 01 2011
2 01 2011
2 01 2011
¢ 01 2011
: 01 2011
201 2011
£ 01 2011
2 01 2011
s 01 2011
2 01 2011
2 01 2011
¢ 01 2011
: 01 2011
201 2011
£ 01 2011
2 01 2011
s 01 2011
2 01 2011
2 01 2011
¢ 01 2011
: 01 2011
201 2011
£ 01 2011
2 01 2011

DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCIME
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCIME
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCIME
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCIME
DISCINE

Andalucia
Andalicia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalicia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia

ALMERIA
ALMERIA
CADIZ
CADIZ
CADIZ
CaplZ
CADLZ
CORDOEA
CORDOBA
CORDOBA
CORDOEA
CORDOBA
CORDOEBA
GRAMADA
HLUELWA
HLUELWA
JAEN
JAEMN
MALAGA
MALAGA
MALAGA
SEVILLA
SEYILLA
SEVILLA
SEYILLA
ALMERIA
ALMERILA
ALMERIA
CADIZ
CaplZ
CORDOEA

ATTOALMERIA
REMALLT
Calasol
RENALLT

WO DETERMIMADO
KO DETERMIMADD
NO DETERMIMADO
WO DETERMIMADO
HNO DETERMIMNADO
NO DETERMIMADO
REMALLT

HO DETERMIMADO
WO DETERMIMADO
REMALLT
REMALLT
Calasol

AOLO

REMALLT
REMALLT

HO DETERMIMADO
WOK WeaNG
Calasol

RIVES PITMAN
REMALLT

TU TRASTERO TU OTRO ESPACIO
SOMY ESPafa
MASTERCOM
JACK ANDJOMES
MASTERCOM
SOMNY ESPafa
MASTERCOM

AYTO.ALMERIAAAREA CULTURA/GEN Local
REMAULT/REMALILT SERYICIOS/A51S Local
CAJASOLALIMES DE BANCOS v CAJAS Local
REMALULT/AREMALILT SERYICIOS/AS1S Local
CA'S BEATO/RESTAURANTES/GEMEF Local
TECHOLASERACLIMICA OFTALMOLOG  Local
P& -PARTIDD ANDALUCISTA/CAMPAR Local
CLUB GvYM SIERRA/LOCALES DEPOR™ Local
LOMNG ROCK/RESTAURANTE/GEMNERI Local
MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEME Local
REMALLT/RENALILT SERVICIOS/A515 Local
PIZZAI0L0/RESTAURANTES /GENERI Local
MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEME Local
REMALULT /REMALLT SERVICIOSAAS51S Local
REMAULT/REMNALILT SERYICIOS/ASIS Local
CAJASOLALIMES DE BAMCOS v CAJAS Local
AVOLO/TALLER REPARACION AUTOR Local
REMAULT/REMNALILT SERYICIOS/ASIS Local
REMALLT/RENALILT SERVICIOS/A515 Local
HILU/CEMTROS MEDICOS/GENERICO Local
WOK WANG/RESTAURANTEAGEMERI Local
CalaSOLALIMEA DE BAMCOS ¥ CAJAS Local
RIVES/TROPIC/LINEA BEBIDAS DE FF Local
REMAULTARENALILT SERVICIOS/AA515 Local
TU TRASTERO TU OTRO ESPACIO/AL Local
SOMNY/PLAYSTATION/GENERICO Macional
SCHMEIDERALIMEA IMAGEN Y SONIDC Macional
JACK JONES/MODA/GENERICO Macional
SCHHEIDERALIMEA IMAGEN " SONIDC Macional
SOMY/PLAYSTATION/GEMNERICO Macional
SEHNEIDEH!LINEAIMAGENYSIDNID[ Macional

Corvencional
Corvencional
Cormvencional
Corvencional
Corvencional
Convencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Cormvencional
Corvencional
Corvencional
Convencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Cormvencional
Corvencional
Corvencional
Convencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Corvencional
Cormvencional
Corvencional
Corvencional
Convencional
Corvencional




CINE

En la parte superior nos aparece la seleccion
realizada y también las opciones de:

- Ampliar Informacidon: muestra Sector, Grupo,
Producto, Provincia de la Marca y Valores
ponderados y Proporcionales

- Separar Valores

- SOlo sin Compartir: muestra las inserciones
gue no son compartidas

- Unir Compartidos: permite mostrar en una sola
linea las marcas compartidas

- SO0lo Compartidos: muestra solo las
Inserciones que han sido compartidas.




Separar ¥alores

Ampliar Informacion
[SGP. Prov_.Marca, ¥_Ponderados y Proporcionalesz]

SELECCION ACTUAL :
Meses : 01/2011 a 012011

Il DRAGON - Cine - Reconstruccion de Campaiias

Semana

E =clusivista

Alea

Provincia # Localidad

Arunciante

B 5dlo zin Compartir.

B Unir Compartidos

Ex

B Sdlo Compartidos

Modelo

s 01 2011
¢ 01 2011
: 01 2011
s 01 2011
¢ 01 2011
201 2011
s 01 2011
: 01 2011
s 01 2011
¢ 01 2011
201 2011
s 01 2011
: 01 2011
s 01 2011
¢ 01 2011
201 2011
s 01 2011
: 01 2011
s 01 2011
¢ 01 2011
201 2011
s 01 2011
: 01 2011
201 2011
s 01 2011
: 01 2011
s 01 2011
¢ 01 2011
201 2011
s 01 2011
3 01 2011

DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCINE
DISCINE

Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia

ALMERIA
ALMERLA
CADIZ
CADIZ
CaDplz
CADIZ
CADIZ
CORDOBA
CORDOBA
CORDOEA
CORDOBA
CORDOEA
CORDOBA
GRAMADA
HUELWA
HLUELWA
JAEM
JAEN
MALAGA
MALAGA
MALAGA
SEVILLA
SEYILLA
SEVILLA
SEVILLA
ALMERIA
ALMERIA
ALMERLA
CADIZ
CADIZ
CORDOEBA

AvTOALMERIA
REMALLT
Calasol
REMALLT

WO DETERMIMADO
WO DETERMIMADO
WO DETERMIMADO
MNO DETERMIMADO
WO DETERMIMNADO
WO DETERMIMADO
REMALLT

WO DETERMIMADO
MNO DETERMIMADO
REMALLT
REMALLT
Calasol

AOLO

RENALLT
REMALLT

WO DETERMIMADO
WK WeaNG
Calasol

RIVES PITMAN
REMALLT

TU TRASTERO TU OTRO ESPACIO
SOMY ESPafa
MASTERCOM
JACK aMD JOMES
MASTERCOM
SOMY ESPaRA
MaSTERCOM

AYTO.ALMERIA
REMALLT
CAJASOL
REMALLT

CA'S BEATO
TECMOLASER
P& -PARTIDO ANDALLUCISTA
CLUBE G SIERR&
LONG ROCK
MILAR CHIMALES
REMALLT
PlZZAl0L0
MILAR CHIMALES
REMALLT
REMALLT
CAJASOL

avaLo
REMNALLT
REMALLT

HiLU

WK WANG
CAlASOL

RIVES

REMALLT

TU TRASTERO TU OTRO ESPACIO
SONY
SCHHEIDER
JACK JOMES
SCHMEIDER
SOMY
SCHHEIDER

AREA CULTURA

REMALILT SERVICIOS
LIMEA DE BAMCOS v CAJAS
REMALLT SERVICIOS
RESTAURANTES

CLIMICA OFTALMOLOGICA
CamPafa ELECTORAL
LOCALES DEPORTIVOS
RESTAURANTE
COLCHOMES

REMALLT SERVICIOS
RESTAURANTES
COLCHOMES

REMALLT SERVICIOS
REMALILT SERVICIOS
LIMEA DE BAMCOS v CAJAS
TALLER REPARACION AUTOMOVIL
REMALLT SERVICIOS
REMALLT SERVICIOS
CEMTROS MEDICOS
RESTAURANTE

LIMEA DE BAMCOS Y CAJAS
TROFIC

REMALLT SERVICIOS
ALGUILER DE TRASTEROS
PLAYSTATION

LIMEA IMAGEMN v SONIDO
MO

LIMEA IMAGEMN v SONIDO
PLAYSTATION

LIMEA IMAGEM v SONIDD

c
&
C
:
K
C
K
C
c
K
&
K
C
:
&
C
K
&
:
K
C
K
L
&
K
C
c
K
C
K
L,




CINE

Ampliamos la informacion y separamos valores.

Cada una de las filas es una insercion, es decir

cada uno de los pases, de un anunciante que se
proyecta en una sala.

Los valores Prop. (proporcionales) tienen en
cuenta si el anuncio es compartido, asignando a

cada anunciante la proporcion correspondiente.
En Cine no suele haber compartidos.

La barra de desplazamiento inferior nos permite
consultar todas las variables.




Mes

Semana

Exclusivista: MOVIRECORD, DISCINE, YELMO (desde 2012)
Area: Andalucia, Catalufia, Levante, Madrid, Noroeste, Norte, Resto.
Provincia / Localidad: Provincia donde se ha proyectado el anuncio.
Anunciante

Marca

Modelo

Submodelo

Provincia Anunciante: Sede social del anunciante

Sector

Grupo

Producto

Ambito: Nacional o Local

Tipo: Convencional o Trailer

Semanas: n° de semanas de proyeccion.

Inserciones: Cantidad de veces que ha sido proyectado
Inserciones Prop.

Valor €: Valor tarifa declarado por el exclusivista

Valor € Prop.

Valor € Ponderado

Valor € Ponderado Prop.

Valor 12P €: Valor estimado de la insercion segun el estudio de Arce Media y Media Hotline 12p,
gue analiza el comportamiento de las inversiones de los mercados

Valor 12P Prop.

Duracion

Duracion “ Prop.

Compartido: Los anuncios compartidos aparecen marcados con una X




CINE

e Junto a los prismaticos hay un boton que
Nos permite para pasar los datos a un
gestor




CINE

== Gestor de datos secundarios 2.0.117 - [DRAGON - Cine - Reconstruccidn de Campanas]
=5 Archive  Wertana

D@ dH SR =8 &|@:esx] o X+ %=

[ 1| &4|%i

EELECCION ACTUAL -

Meses : 01,/20011 a 01./2011

A

[

D

E

Mes

Semana

E scluzivizta

Area

Provincia / Localidad

Anunciante

Marca ¢ Modelo / Subkodelo

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Ene 2011

Fra 2011

=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
01 2011
01 2011
01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
01 2011
01 2011
01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
01 2011
01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011
=01 2011

=01 2011
~ 01 2014

DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCINE
DISCIMNE
DISCIMNE
DISCIMNE
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCINE
DISCIMNE
DISCIMNE
DISCIMNE
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCINE
DISCINE
DISCIMNE
DISCIMNE
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME
DISCIME

DISCIME
MISEIkIE

Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia

Andalucia
Andabicia

ALMERLA
ALMERIA,
Cablz
Cablz
Cablz
CablZ
Cablz
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
CORCOBA
CORCOBA
GRANADA
HUELYA,
HUELWA
JAEMW
JAEMW
MaLAGE
MALAGS
MALAGS
SEWILLA,
SEWILLA,
SEWVILLA,
SEWILLA,
ALMERIA
ALMERIA
ALMERIA
Caplz
CablZ
CORDOBA
CORCOBA
CORCOBA
CORDOBA
GRAMNADA

GRAMADA
GRARADA

AYTOALMERIA
REMNALLT
CalasoLl
REMNALLT

WO DETERMIMNADD
RO DETERMIMADO
MO DETERMIMADO
MO DETERMIMADO
MO DETERMIMADO
WO DETERMIMNADD
REMNALLT

WO DETERMINADD
WO DETERMINADD
REMNALLT
REMNALLT
CaJlasol

AYOLO

REMALLT
RENALLT

WO DETERMIMNADD
WK WaNG
CalasoLl

RIVES PITMAN
REMNALLT

TU TRASTERO TU OTRO ESPACIO
SOMY ESPARA
MASTERCOM
JACK AMD JOMES
MASTERCOM
SOMY ESPaRA
MASTERCOM
JACK AMNDJOMES
SOMY ESPARA
SOMY ESPARA
ECOVIDRIO

MEDICOS SIN FROMTERAS
Skl FoPakiA |

avTOALMERIAAARES CULTURA/GEMERICO
REMAULT/REMALILT SERVICIOS AASISTEMCLA TECHICA
CAJASOLALINEA DE BANCOS Y CalAS/GENERICO
REMAULT/REMALILT SERVICIOSAASISTEMCLA TECHICA
CAS BEATO/RESTALURANTESAGEMERICD
TECHOLASER/CLINICA OFTALMOLOGICA/GEMERICO
PA, -PARTIDO AMDALUCISTA/CAMPANA ELECTORAL/GENERICO
CLUE G'M SIERRA/LDCALES DEPORTIVOS/DEPORTE
LOMNG ROCK/RESTALURAMTE/GEMERICO

MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEMERICO
REMAULT/REMALLT SERVICIOSAASISTEMCIA TECHICA
PIZZAI0L0/RESTAURANTES/GENERICO

MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEMERICO
REMAULT/REMALILT SERVICIOSAASISTEMCLA TECHICA
REMAULT/REMALILT SERVICIOSAASISTEMCLA TECHICA
CAJASOL/LIMEA DE BANCOS v CAJAS/GENERICO
AVOLO/TALLER REPARACION AUTOMOYILAGEMERICO
REMAULT/REMALILT SERWICIOSAASISTEMCIA TECHICA
REMAULT/REMALILT SERWICIOSAASISTEMCIA TECHICA
HILU/CENTROS MEDICOS/GEMERICO

WOK WANG/RESTALURANTE/GEMERICO
CAJASOLALINEA DE BANCOS Y CalAS/GENERICO
RIMES/TROPIC/LINEA BEBIDAS DE FRUTAS SIN ALCOHOL
REMAULT/REMALILT SERVICIOSAASISTEMCLA TECHICA
TU TRASTERO TU OTRO ESPACIOAALGAUILER DE TRASTEROS/GEMERIC!
SONY/PLAYSTATION/GEMERICO
SCHNEIDERALIMEA IMAGEN v SONIDO/GEMERICO
JACK JOMES/MODA/GEMERICO
SCHNEIDER/LIMEA IMAGEN v SONIDO/GEMERICO
SOMNY/PLAYSTATIONAGEMNERICO
SCHMEIDER/LINEA IMAGEM v SONIDO/GENERICO
JACK JOMESMODA/GENERICO
SOMNY/PLAYSTATIONAGENERICO

SOMNY/BRAVIALINEA DE IMAGEN v SONIDO
ECOVIDRIO/RECICLAJE/GENERICO

MEDICOS SIN FROMTERASAASOCIACIONES/GEMERICO
SO AR AS T ATIOR SERERIET

S




CINE

En el gestor podemos dar formato a la
iInformacion y pasarlo a una hoja de calculo
Excel directamente o copiar los datos en una

hoja Excel propia.

== Gestor de datos secundarios 2.0.117 - [DRAGON - Cine - Reconstruccion de Campanas]

. 0 11
oz Archiva  Ventana




CINE

« También podemos obtener informacion pinchando en
Informes, Definir Multinivel

il DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ejecutar | Informes Uklidades  Audiencia Cine

Reconstruccian de Camparias

Definir Multinivel

HASTA MES: I]1 f20M

| [ nASTAMES: | [/

z de Referencia

ESDE SEMAMNA: I f HASTA SEMANA: I f
Marcas | &num:i-antes Sectores | gxclusiuist-as Tipos |
Areas | Provincias | Prov. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

Ponderar Valores |

T arget

W3ULA ¥ BALEARES

[7 aF1cFuUT

[7 aF1cmoT
[ aFICauUTD
0

AFTCCICL

=l

Ejecutar




CINE

o Aparecera la siguiente pantalla

Dragon - Definicion de Informes - Yersion : 3.0.58.1

Columnas

=| 9

Aceptar |

WYanables

D Evolucion

H[_] Marcas/Trailers
D Sector de Actividad
H[_] Medio

#[_] Caracteristicas




CINE

En Definir Multinivel, podemos tratar la informacion

como en una tabla dindmica, colocando en filas o
columnas los datos segun nos convenga.




CINE

Arrastramos con el raton las variables que necesitemos.
Por ejemplo:

Dragon - Definicion de Informes - Yersion : 3.0.58.1

Columnas

Filas [Exclusivistas
nunciantes

Variables

E|[j Evolucion

[ Mm

j Mesz

j Bimestre

j Trirnestre

j Sernesthe

L] Anaa

j Afio

j Petiados

j Marcas/Trailers
j Anunciantes

j Marcas

j Modelos

j SubMadeloz

[ ] €. Auténoma/Anunc,
j Provinciaf@nuncante
:l i, Autdnormalarca
[ ] ProvinciaMarca

_] Sector de Actividad

j Sectores

j Grupos

j Productos

j Sector Principal
=] Medio

D Exclusivistas
ED Caracteristicas
[ Anbita

j Areas

[ Compartido

j D, Geogrifica
j Tipos




CINE

Al pulsar Aceptar nos aparecera €l
siguiente cuadro:

[~ Melngerciones Prop.
[~ Duracion '

[ Dwracion ' Prop.

[~ alor [000E)

[~ “alor Prop. [0D0O0E)
™ Walorl 2P (000

[ Walorl2P Prop. [D00E)

Aceptar




CINE

Elegimos la informacidn que necesitamos.
En este ejemplo lo marcaremos todo:

Indicadores

W M Inzerciones

W M2 Inserciones Prop.
v Duracion'

W Duracion ' Prop.

" alor [000E)

Yalar Prop, [000E)
Walorl 2P [00CE)
Valorl2P Prop. [000E)

SOV R




CINE

Il DRAGON - Menii Principal - ¥Yersion : 3.0.58.1

Dragon - Definicion de Informes - ¥ersion : 3.0.58.1

Columnas




TOTAL

SELECCION ACTUAL :

Meses : 0172011 a 012011

DISCINE

pe
Inzerciones

e
Inzenciones

Duracion '

Dwracion
'Praop.

Walor [000E)

Walor Prop.
(000

Walor 2P (000€)

Walorl2F Prop.
[D0CK)

M2 Inzerciones

M2 Ihgerciohes
Prop.

Duracion '

Diuracion
' Prop.

W alor (00

Anunciante

12925

12.925.00

£.732.25

6.732.25

2.286.33

2.286.33

993.83

993.89

ADUHOD

E

£.00

2,00

2,00

0.42

042

0,43

0,48

ALFISIO

4

4.00

1.33

1.22

1.00

1.00

0.43

0,42

ASPALDIED

48

48.00

24.00

24.00

3.73

373

165

1.65

ASTURMAR

3

2.00

1.00

1.00

0.75

0.75

0.34

0.34

A5U5

28

28.00

14.00

14.00

5,82

532

2.80

2,80

AUTOES LA

4

4.00

1.33

1.22

025

0.25

011

01

AvaLo

28

28.00

333

933

1.83

183

014

014

AvTOALME

40

40.00

16.00

16,00

295

295

1.42

1.42

AYTO.GUAD

12

12.00

8.00

.00

1.60

1.60

077

077

AYTO.SAN

g8

8.00

£.00

.00

0.40

0.40

013

0,19

AYTOSEGOD

14

14.00

7.00

7.00

1.45

145

0.70

0,70

BANCALA

1.375.00

1.375.00

1.375.00

732.84

¥93.54

317.94

317.94

BIZKARRA

24

24.00

360

9.60

1.64

013

013

Bbd'w/

4

4.00

200

2,00

025

011

01

BODAS

24

24.00

8.00

.00

4.75

475

210

210

BRI

180.00

£0.00

£0.00

2.78

2.78

1.10

1.10

BUFF

.00

2,00

2,00

0,51

051

0.81

0,51

BURGER

30.00

10.00

10,00

3.24

3.24

1.43

1.43

C.MEDICO

11.00

367

367

250

250

1.13

1.19

CAl=4 DE

12,00

12,00

12,00

0.20

0.20

0.08

0.0s

CAlxA

22,00

7.33

733

231

2.3

092

0,32

CAJA SA

8.00

2857

267

025

0.25

010

0,10

CAJASOL

164,00

82.00

82,00

353

3.8

357

3.37

CASADE LA

28.00

11.67

11.67

5.50

5.0

285

2,65

CASA

4.00

1.33

1.33

1.15

115

0.51

0.51

CASLAL

24.00

12,00

12,00

7.00

.00

2.10

3,10

CITROEN

44.00

21,60

21.60

4,48

4,48

2,02

202

COCA COLA

170,00

170,00

170,00

38.48

3848

15,11

15,11

COROMITA

150,00

11250

112,50

54.71

54.71

21.48

21.48

CRUZ ROJA

15.00

5.00

5.00

1.00

1.00

0.43

045

DALDENT

18.00

£.00

E.00

3.50

350

165

1.65

DIPUTACION

26.00

857

867

011

011

0.05

0.05

NS a

<

18 0n

9 nn

9.0

nan

rndn

nik

Nnik

2.985

8.985.00

484392

484392

1.95

4.00
45,00
3.00
28.00
4.00
268,00
40,00
12.00

1.108.00
24.00
4.00
24.00

4,00

1.33
24.00
1.00
14.00
1.33
333
16,00
8.00

1.108.00
360
2.00
8.00

1.33

367

287
82,00
11.67

1.33
12,00
21.60

112,50
5.00
5.33
867

1.33
24,00
1.00
14.00
1.33
333
16,00
.00

1.108.00
360
2,00
.00




CINE

En la esquina superior izquierda podemos
seleccionar los valores gque necesitamos.
También podemos trabajar con los valores
absolutos o porcentajes horizontales y

verticales.

En Multinivel el tiempo se mide en minutos’.
En la reconstruccion de campana se media
en segundos”




CINE

Igual que en la reconstruccion, podemos mandar los datos a un gestor para
trabajar con la informacion.

== Gestor de datos secundarios 2.0.117 - [DRAGON - Cine - Presencia Publicitaria]
ﬁ Archivo  Wentana

D|@||d| Sa/x(A] &m0l@¢|x| o +|—[X[+[%[=[m 5

SELECCIOM ACTUAL . Meses: 01/2011 a 01/2011

A B C D E[ F| G| H|

TOTAL | TOTAL [7ToTaL| TOTAL [ TOTAL | TOTAL | TOTAL | TOTAL
M nzerciones M2 Inserciones Prop.  Duwracion'  Duracion 'Prop.  Walor [D00€) “alor Prop. [000€]  Valorl 2P (000£]  Valod 2P Prop. [000€] | M2 Inse
Anunciantes 12925 1232500 B73225 673225 2.256,33 2.256,33 333.89 333,89
ADUHO E £,00 2,00 2,00 042 042 04a 043
ALFISIO 4 4,00 133 133 1,00 1,00 043 048
ASPALDIKO 48 43.00 24.00 24,00 373 373 165 165
ASTURMAR 3 2,00 1,00 1,00 075 075 0,34 034
ASUS 28 28.00 14.00 14,00 592 592 240 240
AUTOES.LARA 4 L 133 133 025 025 01 011
AvOL0 28 | 933 933 183 183 014 014
AYTOALMERIA 40 L 16,00 16,00 295 295 142 142
ArYTO.GUADALALARA 12 i 2,00 2,00 1,60 1,60 077 077
AYTO.54N PEDRO PINATAR g 1 .00 .00 040 040 014 014
AYTOSEGOVIA 14 5 7.00 7.00 145 145 0,70 070
BANCAJA .375, 1.375,00 1.375,00 798,84 798,84 31794 317,94
BIZKARRA PASTELERIA 24 5 9,60 9,60 164 164 013 013
Ebdia 4 5 2,00 2,00 025 025 on 011
EODAS REALES 24 5 2,00 2,00 475 475 210 210
EPI | 60,00 60,00 278 278 110 110
BUFF 1 2,00 2,00 051 051 0.8 081
BEURGER KING | 10,00 10,00 324 324 143 143
C.MEDICO FUTURE L 387 387 250 250 119 1113
CAlxA DE GIRONA i 12,00 12,00 0,20 0,20 00 0.0a
CAlxa TARRAGONA i 733 733 23 23 042 0492
CAla 5S4 NOSTRA | 287 287 025 025 010 01o
CAJASOL 5 82,00 g2,00 998 998 397 3497
CAS4 DE LA CARIDAD | 1167 1167 5,50 5,50 265 255
CASA JACINTO 5 133 133 1,15 1,15 051 051
CASUAL BRANDS 5 12,00 12,00 7.00 7.00 310 310
CITROEN 5 21,60 2160 448 448 202 202
COCA COLA ClA | 170,00 170,00 38,48 38,48 151
COROMITA | 11250 11250 54,71 54.71 2143
CRUZ ROJA | 5,00 5,00 1,00 1,00 0.43
DALDENT | £.00 £.00 350 350 165
DIPUTACION AL&WA 1 887 887 011 011 0.05
DISA ENERGIA | 9,00 9,00 0,40 0,40 016
ECOEMBALAJES L 567 567 118 118 0.56
ErnuInEIn




CINE

UTILIDADES

Bl DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ejecutar  Informes | Ukiidades  &udiencia Cine
Presencia——

Rl
DESDE MES:

[ DESDE MES: i 1am

- Definir Wari

DESDE SEMAMN: ver Marcas d
Marcas | i
Areas |

[ aFIC
L] AFICALTO
[ &FICCI r

Salir | Ejecutar




CINE

- Obtener la Ultima version: permite descargar la
ultima version de Dragon disponible

Directorio de descargas: permite indicar una ruta
para descargar creatividades

Definir targets
Definir variables

- Ver Marcas de Anunciantes

- Informacion de Contenidos

- Grupos de Ponderacion

- Informes Personales

- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo

- Asignar tiempo de espera en Tom Micro




CINE

UTILIDADES:

- Ver Marcas de Anunciantes: Permite consultar las marcas que van
asociadas a un anunciante

¥Yer Marcas de un Anunciante

HADCDTOR




CINE

UTILIDADES:

- Informacién de contenidos: Permite consultar los ultimos datos
cargados

Il Informacidn sobre las bases de datos

Cit

IVDESDE SEMANA : (HEEEE  HASTA SEMANA: | /




CINE

UTILIDADES :

- Informacién de contenidos: Permite consultar los ultimos datos
cargados

Il Informacion sobre las bases de datos

Cine
DESDE SEMAMNA - |43/2011  HASTA SEMANA - |01/2012




CINE

UTILIDADES :
- Grupos de Ponderacion: permite introducir descuentos

Il DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ltilidades  Audiencia Cine
Imporkar Cratos

et la dl

DESDE MES:  pefinr TARGETS

Audien i
|—”I |I—:|r: ; de Fefer Definir Yariables
A - = nele

DESDE SEMAM:  Wer p s de Anuncia

| Informacion de Contenidos
Marcas i z
= Grupos de Ponderacian

Areas

Cambiar propietario de Informes
Asignar tiempo de espera en TOM Micro

[ MuIERES
[ aF1CFUT
[ aF1CMoT
[7 AFTCaUT:
Q AFICCICL |

Salir | Ejecutar |




CINE

UTILIDADES:
- Grupos de Ponderacion: permite introducir descuentos

Gestion de Grupos para la Ponderacion del ¥ALOR. BRUTO TARIFA

Descuentos por Soporte y Mes




CINE

UTILIDADES

- Grupos de Ponderacion: con el raton sobre el cuadro gris de Grupos,
pulsamos botdn derecho y seleccionamos Nuevo Grupo

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

3 por Soporte y Mes




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Se abre el siguiente cuadro y nombramos el
Grupo

Alta de Grupos

Mombre del Grupo

EJEMPLO CIME|




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Por defecto, nos crea el grupo en el aino
actual

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA x|

G Tupoz

= | i |
EJEMPLO CINE BFios
2012

Jescuentos por Soporte u Mes




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Creamos el afio 2011, ya que esos son los
datos que vamos a sacar. Con el raton sobre el aiio, pulsamos
botdon derecho Nuevo Afo

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

Grupos

EJEMPLO CINE

‘Descusntos por Soparte y Mes




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Creamos el afio 2011, ya que esos son los
datos que vamos a sacar. Con el raton sobre el aiio, pulsamos
botdon derecho Nuevo Afo

Gestidn de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

T
1|50

aho

Descuentos por Soporte y Mes




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Creamos el afio 2011, ya que esos son los
datos que vamos a sacar. Con el raton sobre el aiio, pulsamos
botdon derecho Nuevo Afo

Gestion de Grupos para la Ponderacion del ¥ALOR ERUTO TARIFA

Grupos

EJEMPLO CINE

Dezcuentos: por Soparte v Mes




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Hacemos doble clic sobre Todos los
Exclusivistas

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

Grupoz

EJEMPLO CINE




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: En las casillas de los mese introducimos el descuento. Para
este ejemplo un 15% (si queremos copiar el mismo descuento en todos los meses,
rellenamos el primer mes y con el boton derecho sobre esa casilla pulsamos Resto
de los meses lgual Descuento

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

Y Grupos

LOS EXCLUSIYISTAS EJEMPLO CINE

IDEMTIFICADO

LErel Feb  Mar|  Ab( May| Jun[

Fegar
Resto de los meses Igual Descuento




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Cerramos y ya estaria introducida la
ponderacion

Gestion de Grupos para la Ponderacion del YALOR BRUTO TARIFA

LiElviz Grupos
05 LOS EXCLUSIVISTAS EJEMPLO CINE
15

1 IDENTIFICADO

" Feb| Ml b M | Ju] g Sepl 0ol No Dl




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: En la pantalla principal, antes de Ejecutar,
pulsamos sobre Grupos de Ponderacion

Bl DRAGON - Cine - Control de Inserciones

Ejecutar Informes  Ublidades  Audiencia Cine

Publicidad

[01/2011 [0172011
[/ [/

Audiencia

[~ GRP': de Referencia

DESDE SEMANA: I / HASTA SEMANA: I f
Marcas | Anunciantes | Sectores | Exclus'ruistas Tipos |
Areas | Provincias | Prowv. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

T arget

SULA ¥ BALEARES

[ AFICFUT

D AFICMOT
=

Salir | Ejecutar




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: En la pantalla principal, antes de Ejecutar,
pulsamos sobre Grupos de Ponderacion

+RESTO MEDIOS [2002-2008)

Quitar seleccion |




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Haciendo doble clic elegimos el grupo que hemos
creado

RES [200€]

Quitar seleccion |




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Al sacar los datos, tanto en Reconstruccion (ampliando
valores) como en Multinivel, podemos ver los valores ponderados

Il DRAGON - Cine - Reconstruccion de Camparias

Ampliar Informacign
[SGP. Prov.Marca, ¥_Ponderados y P

M Sdlo sin Comparti. W Sodlo Compartidos

M Separar Valores [] Wit Beperiites Semanas :M M

SELECCION ACTUAL : Exclusivista : -
Meses : 0172011 a 0172011 kdarca:

hodela:
Subhodelo:




CINE

UTILIDADES:

- Grupos de Ponderacion: Al sacar los datos, tanto en Reconstruccion (ampliando
valores) como en Multinivel, podemos ver los valores ponderados

Il DRAGON - Cine - Presencia Publicitaria
& alor (000K
[ *alor Pond. [000€)

SELECCION ACTUAL :
Meses : 012011 a 01,2011

@ Absolutos @ %% Vertical @ % Horizontal




CINE

UTILIDADES:

Informes Personales: Permite guardar cualquier filtro que hayamos
realizado, en el medio, excepto fechas.

Il DRAGON - Cine - Control de Inserciones

tilidades Audiencia Cine

"ublicidad
DESDE MES: : o
D_E_ﬁ__[fE MES:  pefinir TaR

Refer Disfinir ¥

[E 3
DESDE SEMAM;
Marcas | i

Grupos de Po i
Areas -
—l
n de K :
odelofSubModelo

e Infarmes

era en TOM Micro
[ AFICFUT
(3 AFIcMoT

=

Salir | Ejecutar |




CINE

UTILIDADES:
- Informes Personales: Pulsamos en Guardar

Formatos de informes - Perfiles
Realizar operacion de...

Cargar I Borrar | Grardar I ﬂl

meleccione el perfil deseado de la lista v pulse ACEFTAR para borrar el farmato de
infarme.

I——




CINE

UTILIDADES:
- Informes Personales: Asignamos un nombre y pulsamos Aceptar

Formatos de informes - Perfiles

Realizar operacion de.

Cargar I Borrar | rardar I I

Indique el nombre del peri
ACEFTAR para quardar el formato Iil-' infarme IJTI|I —uill ac Tll-||rr||-'r|h-

PHUEEA CINED
Aceptar | Qﬂncelﬂr




CINE

UTILIDADES:

- Informes Personales: Cuando necesitemos recuperar el informe
bastara con hacer doble clic sobre el nombre o pinchar y pulsar
cargar y Aceptar

Formatos de informes - Perfiles

Realizar operacion de...

Cargar | Borrar | Guardar | ﬁl

FRIJEBA CIMNEDT

I—
Aceptar | Qam:elar




CINE

UTILIDADES:

- Seleccion de Marcas: Similar a Informes Personales. Permite guardar cualquier
seleccion de Marcas realizada, tanto desde el filtro de Marcas como el de Anunciante
0 Sector, a diferencia de Informes Personales, esta seleccién puede recuperarse
desde cualquier modulo.

Il DRAGON - Cine - Control de Inserciones

LIDHIC|

[=]}
DESDE MES:
DESDE MES:

Audiencia

[~ GRP': de Refer

DESDE SEMAM)

Marcas | ]

elofSubModelo

e Informes

era en TOM Micro

[ aF1CFUT

[ AFICMOT

da 0

[ aFICCICL |

Salir | Ejecutar |




CINE

UTILIDADES:
Seleccion de Marcas: El dato se guarda igual que los informes personales.

Formatos de informes - Perfiles

Realizar operaciin de.

Cargar | Borrar |

DMIN MIELSE
DMINIMIELS

I HUTRE=PAANUMCIANTES
ADMIM] OUTDOOR MIL

\) FEF

Aceptar | Qﬂncelﬂr




CINE

UTILIDADES:

- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Es un buscador por literal, permite encontrar
marcas por nombre.

Buscar en Marca/Modelo/SubModelo

™ Brizgueda exacta

Anunciante

Marca / Modelo # Subkodelo

Quitar seleccion




CINE

UTILIDADES:

- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Por ejemplo, queremos saber si ACTIVIA, es
una marca o un modelo. Escribimos el nombre en el buscador y pulsamos Buscar

Buscar en Marca/Modelo/SubModelo

Anunciante vodelo Subkodelo

Marca / Modelo / Subbdodelo

Quitar seleccion |




CINE

UTILIDADES:
Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Nos mostrara los siguientes resultados

Buscar en Marca,/Modelo;/SubModelo

[ Brsqueda exacta

JACTIVIA Seleccionar _|[;

Anunciante | Marca | Modeln | SubModeln

ACTIVIA GRUP ACTIVIA GRUP PROMOTORA Y COMSTRUCTORA  GEMERICO

COSMETICA TECHICA LEMDAN ACTIVIA PLANT TINTES % COLORANTES

DAMOMNE ACTIVIA, DELICIAS TOGURES

DaNOME ACTIA DESMATADO GEMERICO

DaANOME ACTRA IMAGEM DE MARCA LA TARDA A CATALUM YA

DaANOME ACTRA PL&M 14 DS GEMERICO

DANOME ACTIIA YOGUR CEREALES

DAMONE ACTIVA, YOGUR EL MOMENTO LIBERADOR
DaANOME ACTIA YOGUR EM BLUEMAS MaMOS

DaANOME ACTRA YOGUR FIBRAS

DaANOME ACTRA YOGUR FRESAY COCO

DAMOME ALCTIA YOGUR GEMERICO

DANOME ACTIVIA YOGUR MaRAM.JA CEREALES

DAMOMNE ACTIVIA, YOGUR F FUBLICITARIA

DaANOME ACTIA YOGUR F PUELICITARIA REGALO PROM
DaANOME ACTRA YOGUR FATROCINIO e
DaANOME ACTRA YOGUR FERA

DAMOME ACTIIA TOGUR FROMOCION ﬂ

CAKOKD ACTIHALA SAOLID DLIDLIRIATICIAC

Marza / Modelo # Subkodelo

Quitar seleccion |




CINE

UTILIDADES:
Asignar Tiempo de Espera en Tom Micro

il DRAGON - Cine - Control de Inserciones

Ej Informes | Uklidades  Audiencia Cine

DESDE SEMAN:

Marcas | i
Areas |

[ ICEBERG 16 ¥ Més
[ MUJERES 16 ¥ MAS

[ AFICFUT

[ AFICMC

[ AFTCALTO

[ AFICCICL |

Salir | Ejecutar |




CINE

DRAGON nos ofrece la posibilidad de comparar periodos. Por ejemplo comparamos
los datos de enero de 2010 de DISCINE con sus datos en 2011. Marcamos los dos
periodos y filtramos por Exclusivista DISCINE.

Bl DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ejecutar Inhnrnw Utlidades  Audiencia Cine

Publicida

— [01/2010 HASTA MES: [01/72010
u1.rzu11 HASTA MES: uuzun

Audiencia

[T GRF's de Referencia

DESDE SEMANA: I / HASTA SEMANA: I /

Marcas | &num:iantes Sectores | E:clusiuistas Tipos |
Areas | Provincias | Prow. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |
Ponderar Valores |

Target
ASA (AMBOS )
A ¥ BALEARES
(] MUIERES 16 ¥ MAS
] AFICFUT
AFICMOT

0
[ AFICAUTO
Q AFICCICL L|

Salir | Ejecutar |




CINE

En Reconstruccion de Camparfias sacara los datos de enero de 2010y a
continuacion los de 2011

ll DRAGON - Cine - Control de Inserciones
Ejecutar | Informes Utlidades  Audiencia Cine
Publicid ~ pefinir Mulkinivel
T HASTA MES: I]1J'2I]1I]
l]1!2l]11 HASTA MES: l]1!2l]11

Audiencia

[ GF e Feferencia

7 R
Marcas | gnum:iantes Sectores | E:clusiuistas Tipos |
Areas | Provincias | Prow. Marca Prov. Anun. | Target TOP |

Ponderar Valores |

T arget

Y BALEARES

1 BFICAUTO
1 BFICCICL ll

0
Ell .
0
0

Ejecutar




En Reconstruccion de Campafias sac
continuacion los de 2011

de Camparias

] Ampliar Informacién

[SGP. Prov.Marca. ¥.Ponderados v Proporcionales] W Sdlo sin Compartir.

B Sdlo Compartidos

B Separar Yalores B Unir Compartidos

SELECCION ACTUAL : [Todos log Excluzsivistas]
Meses : 011/2010 a 0172010 y del 0172011 a 0172011
Exclusivistas : DISCIHE,

[Todas las Marcas]
[Todos loz Modelog]
N [Todos loz SubModelos]

Semana

Exclusivista

Area

Provincia / Localidad

Anunciante

Marza / Modelo / SubM odelo

Armbita Tipo

Semanas

=04 2010
504 2010
¢ 04 2010
=04 2010
=04 2010
=04 2010
=04 2010
:04 2010
=04 2010
=04 2010
504 2010
¢ 04 2010
=04 2010
=04 2010
=04 2010
=04 2010
=04 2010
=01 2011
=01 2011
s01 201
¢ 01 201
=01 20M
=01 2011
=01 20Mm
=01 20M
=01 201
=01 2011
=01 2011
s01 201
¢ 01 201
=01 2011

DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE
DISCINE

Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Resto
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia
Andalucia

BURGOS
CACERES
GUADALAJARA
GUADALAJARA
LEON
TOLEDD
TOLEDO
TOLEDO
TOLEDO
TOLEDO
ZAMORA
ZAMORA
ZAMORA
ZAMORA
ZAMORA,
ZAMORA
ZARAGOZA
ALMERIA
ALMERIA
CADIZ
CADIZ
CADIZ
CADIZ
CADIZ
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
CORDOBA
GRANADA

MO DETERMINADO
MULTIOPTICAS
PATA JOYERIA
AFIRMA GRUPO INMOBILIARIO
MO DETERMINADO
NO DETERMIMNADO
NO DETERMINADO
PELOSTOP

JOVEA

HONDA

NO DETERMINADO
REY DOM SANCHO HOTEL
MO DETERMINADO
MO DETERMINADO
NO DETERMIMNADO
NO DETERMINADO
WODAFOME
AvYTOALMERIA
REMALILT
CAJASOL
REMALILT

MO DETERMINADO
MO DETERMINADO
NO DETERMIMNADO
NO DETERMINADO
MO DETERMINADD
MO DETERMINADO
REMALILT

NO DETERMINADO
MO DETERMINADD
REMALILT

OPTICA CASTELLANA/OPTICA/GEMEF Local
MULTIOPTICAS/CADENAS OPTICA - FU Local
PAYAADYERIA/GENERICO Local
AFIRMAANMOBILIARIA/GEMNERICO Local
DR.DIEZ LUNA/CENT MEDICOS v RES Local
CATALAND/CLINICA/GENERICO Local
LOOP %SI0M/A0PTICA/GENERICO Local
PELOSTOP/LASER/GENERICO Lacal
JOYCA/TAPICERIA/GENERICO Local
HOND& CONCESIONARIOSAMAGEM D Local
SANIGEST/SANIDAD Y GESTION AME  Local
REY DOM SANCHO/HOTELES/GEMER Local
AMGEL OPTICO/OPTICA/GENERICO  Local
OvAGUE/LAMPARAS/OTROS CAD.TIE Local
DUERD CAR ¥ COMCES./LINEA DE £ Local
REPOSTAR/ESTACIOMES DE SERVICI Local

WODAFOMEAMAGEN DE MARCAAAPAL Seguimiento

AvTOALMERIA/MAREA CULTURA/MGEN Local
REMAULT/REMALILT SERVICIOS AA51S Local
CAJASOLALINEA DE BAMCOS Y CAJAS Local
REMAULT/REMALILT SERVICIDS AASIS Local
CA'S BEATO/RESTAURAMNTES/GEMEF Local
TECHOLASERACLINICA OFTALMOLOG  Local
P& -PARTIDO ANDALUCISTA/LCAMPARN Lacal
CLUB G'M SIERRAALOCALES DEPOR™ Local
LOWNG ROCK/RESTAURAMNTE/GEMERI Local
MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEME Local
REMAULT/REMALILT SERVICIOS AA51S Local
PIZZAIOLO/RESTALIRANTES/GENERI Local
MILAR CHIMALES/COLCHOMES/GEME Local
REMAULT/REMALILT SEF!VICIDSJASI!IS Local

Convencional
Convencional
Convencional
C ional

Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional
Convencional




CINE

En Multinivel podemos elegir Periodos como variable y nos facilita la comparacion




CINE

En Cine también podemos consultar datos de Audiencias

il DRAGON - Cine - Control de Inserciones

Ejecutar Informes  Utklidades  Audiencia Cine

[— [ 7
[/ [ hasTAMES: | [/

Audiencia
[ GF e Referencia

[/ [
Marcas &num:i-antes Sectores | gxclusiuist-as Tipos |
Areas | Provincias | Prow. M-art:-a Erml.Anun. Target TOP |

Ponderar Valores |

T arget

An])]

L& ¥ BALEARES
[ MUIERES 16 ¥ MAS
[ AFICFUT

[

Salir | Ejecutar |




CINE

Nos envia a la pantalla de medicion de audiencias de
Imop

DRAGON - Cine - Audiencia
Ejecutar  Informes  Utlidades  Inserciones Cine

Audiencia

DESDE SEMANA: I HASTA SEMANA: I 7

[] AMAS DE CASA [AMBO

[ ICEBERG S PEMINSULA * BALEARES
[ MUJERES 16 ¥ MAS

(] AFICFUT

[ AFICMOT

L] AFICAUTO

[ AFICCICL

- =

MUESTRA:
REGISTROS:

Salir | Ejecutar |




CINE

Elegimos estas variables, por ejemplo

Dragon - Definicion de Informes

[ Presentar la Tabla ﬁ:l Aceptar |

Columnas

Filas |Semana

Peliculas

ariables
E[j E:u'olucifm

|
j ez
2] Birnestre
j Trimestre
j Sermestre
R
j Afia
[E1[_] Caracteristicas
j Exclusiviztas
j Paliculas
j (Gererns
[#[_] ¥ariables de Usuario




Informes de Audiencia

udiencia ('000)
udiencia
otal

% Yertical f Perfil
% Horizontal

CINE

Nos ofreceria los siguientes resultados

M Quitar filas sin datos

SELECCION ACTUAL :
Semanas : 012011 a 052011

Semana

Universa

Cine

£ 012011

£ 022011

3 032011

3 04 2011

£ 052011

Audiencia ['000)

Audiencia ['000)

Audiencia ['000]

Audiencia ['000]

Audiencia ('000]

Audiencia ['000]

Audiencia ['000]

Universao

33.484.33

Total

247541

251890

2.246. 46

2.256.88

2.831.92

25228

Peliculas

AHORA LOS PADRES SOM ELLOS

33.484.33

203,26

363.70

506,31

779

39.0¢

AMOR Y OTRAS DROGAS

39.484.39

11450

124,83

388,16

59.57

AVATAR

39.484,39

3.04

45,22

BALADA TRISTE DE TROMPETA

33.484.33

19.56

80,60

17,18

BON APPETIT

39.484.39

715

35,76

ERUC

39.484,39

1915

CAMIND A LA LIBERTAD

33.484.33

67.93

188,08

CARME DE MEOM [2010)

39.484.39

10.29

CARTAS AL PADRE JACOE

39.484,39

10.20

5033

CHLOE

33.484.33

14,16

COME REZA AMA

39.484.39

985

COMO LA WIDA MISkA [2010)

39.484,39

2676

20

COMO SABES 51...7

33.484.33

785

DE DIDSES ¥ HOMERES

39.484.39

30,63

EL DEMONIDO BAJOD L& PIEL

39.484,39

1604

20,21

EL DISCURS0 DEL REY

33.484.33

12961

87.32

EL LLTIMO BAILARIM DE MAD

359.484.39

706

ENREDADOS

39.484,39

13.94

ENTRE LOBOS

33.484.33

18.47

ESTAR AQUI

39.484.39

1354

GRU MIVILLAND FAYDRITO

39.484,39

£.02

HARRY POTTER v LAS RELIQUIAS DE LA MUERTE[PARTE

33.484.33

18.68

HERMANDO 0SO

39.484.39

862

L& BELLA v LA BESTIA 30

39.484,39

262

L& DAGA DE RASPUTIN

33.484.33

46.79

L& LLAVE DE SARAH

39.484.39

19.30

L& POSESION DE EMMA EVANS

39.484,39

£2.82

LAS AVEMTURAS DE SAMMY, UN VIAIE EXTRAORDINARID

33.484.33

15.28

LAS CROMICAS DE MARMIA TRAVESIA DEL VIAIEROL.]

39.484.39

125,03

LOS 0JOS DE JULLA,

39.484,39

28,33

IS PRITLIMOS TRES NIAS

39 474 29

Fq AR







EXTERIOR

Bl DRAGON - Exterior - Control de Inserciones

Ejecutar Informes  Ukilidades

— Prezencia
Publizcidad

[DESDE MES] | HASTA HES:I /
[DESDE MES:] | ¢ HASTA HEE:I !

W pub. regular [+ patrocinio [+ intriga

[+ autopublicidad

MEDIO - ¥ m. urbanc [v ro inkerior [¥ tranzportes W cabinas

v cartelerasz

Marcas Anunciantes Sectores Exclusivistas I Formatos

Circuitos Localidades Prov. Marca Prowv. Anun. | Ponderar

[ Calcular GER': TOM MICED

[FUENTE 1| |
[TARGET ;]| |
[ESTUDIO:|| |

MENCIONES:

Ejecutar




EXTERIOR

Pueden realizarse distintos filtros: Si no se filtra por nada,
aparece toda la informacion:

TIPO:

- Pub. Regular

- Patrocinio

- Intriga

- Autopublicidad

MEDIO:

- M. Urbano
M. Interior
Transportes
Cabinas
Carteleras




EXTERIOR

También se puede filtrar por:

Marcas.

Anunciantes.

Sectores.

Exclusivistas.

Formatos.

Circuitos.

Localidades.

Prov. Marca: Sede social de la marca
Prov. Anun: Sede social del anunciante.
Ponderar.




EXTERIOR

Control Mixto. Declaracion del medio y
control de actividad y Creatividades por

parte de Arce Media.

14 soportes controlados en la base, 6

activos

Las creatividades solo estan disponibles

desde 2009, para circuitos nacionales de

gran formato, y para Mac
Barcelona capital, en Mo

rid capital y
niliario Urbano

La informacion se carga
mes vencido.

Historico disponible desd

nacia el 21 del

e el ano 2000




EXTERIOR

Seleccionamos enero de 2011

Il DRAGON - Exterior - Control de Inserciones
Ejecutar Informes  Ltilidades

HASTA MES]|01/2011
[/ HASTA MES]| /

v pub. reqular v patrocinio v intriga

v autopublicidad

MEDIO - [ m oubano |V mointerior W hansportes W cabinaz

¥ carteleras

Marcas | Anum:iantes Sectores | Exclusiuist-as Formatos |
Circuitos | Lucalldades Prow. Mart:a Prov. Anun. | Ponderar |

[T Caleular GRF's TOM MIERD

FUENTE | I I
TARGET :| I I
ESTUDIO: I I

N° de REGISTROS : 9.805

Ejecutar




EXTERIOR

Reconstruccion de Campana

Bl DRAGON - Exterior - Control de Inserciones
Informes  tilidades

d Reconstruccion de Camparia

HASTA MES: I]1 £20m1
HASTA MES: I /

[+ pub. regular [+ patrocinio [+ intriga
[+ autopublicidad

[+ m ubano v mointeior W tansportes v cabinas

Marcas | Anum:i-antes Sectores | Ext:lusiuist-as Formatos |
Circuitos | analldades Prow. Marca Prov. Anun. | Ponderar |

[T | Caleular GRE's TIOR MICHD

FUENTE | I I
TARGET ;| I I
ESTUDIO: I I

N° de REGISTROS : 9.805

Ejecutar




Hl DRAGON - Exterior - Reconstrucci

EXTERIOR

n de Campaiias

] Amphar Informacion [SGP. Prov_.Marca. ¥ _Ponderados

v Proporcionales)
M Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :
Meses : 01,2011 a 012011

Dia g
Fijacidn

fMedio

Erclusivista

Provincia # Localidad

M S5d6lo zin Compartir.

H Unir Compartidos
M C. Nuevas
m C. Onicas

Anunciante

M Sdlo Compartidos

[Todoz los Exclusiviztas)

[Tadosz las Circuitoz]

[Todas las Marcasz]

[Todos loz Modelos]

| [Todos los Subk odeloz]

Marca / Modelo ¢ SubkModelo

o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
o/mAar 201
o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
o/mAar 201
o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
o/mAar 201
o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
o/mAar 201
o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
o/mAar 201
o/mAar z20m
o/mAar 201
o/mAa1 z20m
oismAlT 2011
01/mAat 2011

Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Transportes
Tranzportes
Tranzportes

JCDECAIL=
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL<
JCDECALL=
JCDECAIL=
JCDECAIL<
JCDECALLS

ALBACETE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
ALICANTE
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALEARES
BALE.L‘-.FES

EL CORTE INGLES
GOBIERMO MADRID
Ceshd

CITI GROUP

EL CORTE INGLES
EL CORTE INGLES
BAMNCAJA,

EL CORTE INGLES
SPANAIR
MOVISTAR

AREAS INGEMNIERIA
SI=T

ALDEASA,
AvTOALICANTE
BAMNCAJA,

AIR BERLIM
GLOBALIA

WiaJES CONDOR
COMS. REGUL. DEMOMIMNACION
GRUPD S0L MELIA,
SPANAIR

AIR BERLIM

AIR BERLIM

AIR BERLIM
ROTARY IMTERMATIONAL
BOMMIN SANSO
TIFFz4
HAMSEATIC BAME
EL CORTE INGLES
MO DETERMIMADO

EL CORTE INGLES/GRANDES ALMACE
CAMADRID/CAMPINFORMACION, AC
Cak/LINES DE CalaS DE AHORROSA
CITIBANK/FONDOS/GENERICO

EL CORTE INGLES/GRAMDES ALMALCE
EL CORTE INGLES/GRANDES ALMACE
BAMCAJAALINES DE CAJAS DE AHORF
EL CORTE INGLES/GRANDES ALMACE
SPAMAIRALINEAS AEREAS /GEMNERICT
MOVISTAR/MOVIL RESIDEMCIAL VOZ,
AREAS/ANGENIERIA/GENERICO

Si=T CAR REMTALAALQUILER DE VEH
ALDEASA/CADEMNAS DISTRIBUCMWVARL
AYTOALICANTE/INST MPAL TURISMC
BAMCAJAALINES DE CAJAS DE AHORF
AlR BERLIMALINEAS AEREAS/GEMERI
AR EURDOPA/LIMEAS AEREAS/GEMEF
COMNDOR VaCaCIONES/TOUR OFERA
COWNS.REGUL DEMNOMINAC.ORIG AL
SOL MELIA/CADENAS DE HOTELES/AG
SPANAIRALINEAS AEREAS/GEMERICT
AlR BERLIMALINEAS AEREAS/GEMNERI
AlR BERLIMALINEAS AEREAS/GEMERI
AlR BERLIMALINEAS AEREASAGEMNERI
ROTARY CLUB/TORMED DE GOLF/ES
BOMMIN SaNSO/ANMOBILIARIAS/GEN
TIFP24/CASIND OMLIMEAGEMERICO
HANSEATIC BANK/BAMCOS & CalASA
EL CORTE INGLES/GRANDES ALMALCE
ASOC.DEFEMSA SERRA DE TRAMUMNT 'l

»

Eflniciu' J & C S ”J ol Utiidades

I Microsaft Acc. .. | Bandejadze... | |51 2 Explorado... vl Microsoft Pow. .. | ﬁ 3 Dragon

-| | B[« 7 11:51



EXTERIOR

En la parte superior aparecen nuevas opciones:

- C. Nuevas (creatividades nuevas)
- C. Unicas (un ejemplo de cada creatividad)

.l Sl.f.llﬂ 11 I.:umpar.tir- l .Eﬁll:.r.tumparti;:h.:m
B Unir Compartidos

B C. Muevas Digs ;M = EIEGF R
B C. Unicas - S :
Exclusivista [Todog log Exclusivistaz] it
CirCUitDS 3 [T|:||:||:|:5: oz |:ir|::|_1it|:|:5:]
Mﬂrca: [T|:||:|.E|:5: laz r'.'1.E|r|::.E|:5:]

Foctelo: [T odoz los M |:||:|Ee||:|:5:]

SubModelo: [T|:||:||:|:5: loz Subk |:||:|Ee||:|:5:]




EXTERIOR

Las C. Nuevas aparecen marcadas en verde

Il DRAGON - Extetior - Reconstruccion de Camparias

Ampliar Informacidén [SGP, Prov.Marca, ¥.Ponderados Sélo zin Compartir. W 5dlo Compartidos
v Proporcionales) Unir Compartidos
M| Separar ¥alores C. Nuevas
_ C. Onicas -
SELECCION ACTUAL : Exclusivista.: [f
Meses 1 0172011 a 012011

S e = T o




EXTERIOR

UNICAS, en este caso coinciden con las nuevas de este mes.

Il DRAGON - Exterior - Reconstruccion de Camparias — 18] x|

Ampliar Informacién [SGP. Prov_Marca, ¥_Ponderados 5élo zin Compartir. B Sélo Compartidos @
y Proporcionales) Unir Compartidos

B Separar Yalores C. Nuevas Dias :M = M

= C. Onicas -
SELECCION ACTUAL : Exclusivista

Meses : 012011 a 012011

IFEMIESSN T dos Ins Circuitos

Subhodelo: [




EXTERIOR

e Creatividades:

Solo estan disponibles desde 2009, para circuitos nacionales de gran
formato, y para Madrid capital y Barcelona capital, en Mobiliario
Urbano




EXTERIOR

Inserciones 7 Dias

En Exterior, tanto en la Reconstruccion de
Campana (ampliando valores), como en €l
Multinivel. Aparece una nueva variable;

Inserciones 7 Dias. Iguala todas las
Inserciones al nivel de una semana, es
decir, que si una insercion ha estado un
mes, apareceria como 1 insercion normal
y como 4 inserciones 7 dias.




DRALGO EFio Reco 0 e d panad _Iﬂlﬂ
o2 et IR or (S GRS Ria HSies e Fondetads e o Dol NEE

eparar Yalore &Y d oAl - A1 -

4

SELECCION ACTUAL : [Todoz loz Exclusiviztasz]
Meses : 01/2011 a 01/2011

1

[Todasz laz Marcasz] -
[Todoz los Madelos] LI
[Todosz loz Subkodeloz] LI
hiﬁ':é?;;?e Sector / Grupo / Producto Diaz | Inzerciones | Ins. ¥ Diaz | Inzerciones Prop. “alor £ VF‘?[IS;F: P;‘:_lac:g:fdo Pond\;?;ﬂogProp. Valor 2P £ Valpo[rolg-l =
BALEARES TR&MSPORTE. VIAJES v TURISMOAM, Kl 2 3 2,00 E3E.43 ESE.43 ESE.43 EEE.43 31.85 211
BARCELOMA DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/GR )l 5 27 6,00 £39.71 £599.71 E99.71 £39.71 23272 23
BARCELOMA DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/GR k)l 5 27 6.00 539,11 £33.71 £93.71 539,11 23272 ey
BARCELOMA DISTRIBUCION Y RESTAURACION/GR Kl 5 7 £.00 £39.71 E39.71 E599.71 £39.71 23272 23
BARCELOMA DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/GR H 5 27 6,00 599,71 £99.71 £99.71 £99.71 232,72 23
BARCELOMA DISTRIBUCION Y RESTAURACION/GR Kl 5 7 £.00 £39.71 E39.71 E599.71 £39.71 23272 23
BARCELOMA DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/GR )l 5 27 6,00 £39.71 £599.71 E99.71 £39.71 23272 23
DISTRIBUCION v RESTAURACION/Ca, 3 1 u] 1.00 10714 10714 10714 10714 45,31 4F
DISTRIBUCION Y RESTAURACION/CA 17 4 10 4.00 383N |31 38371 383.71 127 B2 12
DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/Ca 17 4 10 4,00 Ei=x | 34271 et Jral i 127.62 12
COMSTRUCCION/EMPRESAS INMOEIL Kl 1 4 1.00 £39.71 E39.71 E599.71 £39.71 22911 22t
DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/RE )l 2 g 2,00 110714 1.10714 1.107.14 110714 440,20 44C
DISTRIBUCION v RESTAURACION/RE k)l 2 3 2.00 539,11 £33.71 £93.71 539,11 278,20 27t
ADRID DISTRIBUCION Y RESTAURACION/CA Kl 1 4 1.00 £39.71 E39.71 E599.71 £39.71 23272 23
MADRID DISTRIBUCION ¥ RESTAURACION/Ca H 1 4 1.00 a02.61 A02.61 502,61 a02.61 16717 16:
GRAMADA FINAMZAS v SEGUROS ABAMCOS v T 1 7 1 7.0 3.700.00 3.700.00 3.700.00 3.700.00 1.303.51 1.30:
GRAMADA FINAMZAS v SEGUROS /BAMCOS ' T 1 7 1 7.0 3.700,00 3.700,00 370000 3.700.00 1.302.51 1.30:
MADRID DISTRIBUCION v RESTAURACION/RE k)l 1 4 1.00 350,00 350,00 350,00 350,00 139,16 13
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 2 3 8.00 53,14 559,14 53,14 5314 2117 ey
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 g 3 8,00 5914 59.14 59,14 5914 2117 21
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 2 3 8.00 53,14 559,14 53,14 5314 2117 ey
SERVICIOS PUBLICOS % PRIVADOS AFE 3 2 3 8,00 59,14 59.14 59,14 5914 2117 21
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 g 3 g.00 53.14 59.14 59.14 53.14 2117 21
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 2 3 8.00 53,14 559,14 53,14 5314 2117 ey
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 g 3 8,00 5914 59.14 59,14 5914 2117 21
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 2 3 8.00 53,14 559,14 53,14 5314 2117 ey
SERVICIOS PUBLICOS % PRIVADOS AT 3 2 1 2,00 59,14 59.14 59,14 5914 2117 21
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AT 3 2 1 2.00 53.14 59.14 59.14 53.14 2117 21
ADRID DISTRIBUCION Y RESTAURACION/RE Kl 1 4 1.00 350,00 350,00 350,00 360,00 139,18 138
SERVICIOS PUBLICOS v PRIVADOS AFE 3 g 3

2.00 5914 53,14 53,14 5914 2117 el |
1 r






RADIO

Il Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar Informes Utlidades

DESDE DIA: HASTA DIA- | F

DESDE DlaA: I L HASTA DIA: I L
DESDE HORA: I ' HASTA HORA: I '

[v Lunez [v Martez v Migrcoles ez v “iemesz v Sabado v Domingo

T Calzular GRE's TOM MICED

FUENTE : I I
TARGET : I I
ESTLIDIEI: I

Cadenas I Marcas | Anunciantes | Sectores I Formatos I
Tipos I Tipo Cadena | Regionalizar I Ponderar I
Prow. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

Salir | Ejecutar |




RADIO

El control de la informacion es directo

13 Cadenas nacionales mas 11
desconexiones locales para Madrid y 5
para Barcelona

Todas las inserciones tienen su sonido y
creatividad asignada vinculados

La informacion esta disponible al dia
siguiente a partir de las 15:00

Historico de informacion desde el ano
2000, sonidos desde 2004




RADIO

En Radio podemos filtrar por:
Dia.
Hora.
Dia de la Semana.
Ambito: Cadena (Nacional) y/o Local.
Ubicacion: Madrid y/o Barcelona.
Cadenas.
Marcas.
Anunciantes.
Sectores.
Formatos.
Tipos: Autopublicidad, Intriga, Patrocinio, Pub. Regular.
Tipo Cadena: Culturales, Generalistas, Informativos, Tematicas.
Regionalizar.
Ponderar.
Prov. Marca: Sede social de la Marca.
Prov. Anun: Sede social del Anunciante.




RADIO

Seleccionamos Cadena Ser, el 15 de enero del 2012 (Desde dia
15/01/2011 Hasta Dia 15/01/2011), local y cadena, ambas desconexiones.

Il Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar Informes  Utlidades

DESDE DIA: |15J'l]1 f2012 HASTA DIA: 15!!]1 202
DESDE DIA: I i/ HASTA DIA: I i/
DESDE HORA.: I ! HASTA HORA: I !

v Lunes [ Martes [ Migrcoles [ Jueves [ Viemnes [w Sabado [ Domingo

AMBITO -| ¥ cadena |V local
UBICACION -| ¥ madrid ¥ barcelona

™| Caleularn GRP's TO MICRD YRR CREP e |

F o i - P n
L s L o

FUENTE ]| - &
TARGET 1| -
[ESTuDID]| -

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

Salir | Ejecutar |




Il Dragon - Radio - Seqg

niento de Campafias

] Ampliar Informacién [SGP. Prov.Marca.
¥_Ponderados y Proporcionales)

M Separar Yalores

SELECCIOH ACTUAL :

Dias : 15/01/2012 a 15/01/2012
Cadenas : CADEHA SER,

Clocc g

Fecha

Hora de
Inicio

Cadena

Anunciante

M Sdlo sin Compartir W 5dlo Compartidos
M C. Nuevas
M C. Onicas

H Unir Compartidos

Anunciante :

SubModelo -

Marca # Modelo # Subkodelo

H Menc_ /Mic.

FEchas = TPl g

o) =) )

15/01/2M2 =

L LG T odas las Cadenas]

[T odos los Anunciantes)

LTS T adas las Marcas]

L LT ndos los Modelos]

[Tados los Subkdodelos]

Creatividad

Primnera
Bpanicion

18/01/202
15/M/2M2
15/m/2mz
15/Mm/2M2
15/01/2M2
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
18/01/202
15/M/2M2
15/m/2mz
15/Mm/2M2
15/01/2M2
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
15/01/202
18/01/202
15/M/2M2
15/m/2mz
15/Mm/2M2
15/01/2M2
15/01/202

4]

0&:00:00
06:06:36
071308
071338
08:09:11
08:09:26
08:11:50
0g:12:10
08:24:48
08:25:08
0a:25:239
0a:25:53
02:26:20
08:27:.00
08:54:06
085432
09:03:01
09:03:59
09:04:14
09:04:37
09:05:09
03:05:09
09:36:36
09:33:56
09:39:32
09:33:45
09:39:54
09:40:07
09:40:10
09:40:28

CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMA SER
CADEMNA SER
CADEMNA SER

TCH AUDIOVISION
BARCELD WIAJES
OMCE

PRISA RADIO
FRISA RaDI0

EL CORTE INGLES
PRISA DIGITAL
TEATRO RIALTO
TEATRO RIALTO
FRISA DIGITAL
GRUFD FRISA
HIFERCOR

(EMI MUSIC SFAIMN

IMMIR

TEATRO REAL
HIPERCOR

FRISA RaDI0

ING GROUP
FURD.CULTURA DEL SUR
FRISA RADIO
FRISA PREMNSA
EMDESA

MOVIE MUSIC
PRISA RADIO

WO DETERMINADD
AUTOPISTAS

AIR BERLIM

C.ELo GAYIA
DEM-PREVIASA
PRISA RaDI0

TCH /PRODUC.DISTRIB.PROGRAM.T
BARCELOD / AGEMCIA DE WIAJES / PRO
OMCE / SORTED / LOTERIA

SER /L& SCRIPT / EMISORAS DE RAL
40WIAJES.COM / AGENCLA DE WVIAJES |
EL CORTE INGLES / GRANDES ALMAL
PL&MED.COM f ACCESOS PORTALES,
TEATRO RIALTO / ka5 DE 100 MENTI
TEATRO RIALTO / ka5 DE 100 MENTI
PLAMNED.COM / ACCESOS PORTALES.
40 CAFE /OTROS LOCALES DE OCIO .
HIFERCOR / HORARIO / HIFERMERC:

i BUMBURY / LICEMCIADD CANTIMNAS /

UMMNIM / TARJETAS ¢/ GEMERICD
TEATRO REAL / OPERA / GEMERICD
HIPERCOR / HORARIO / HIPERMERC:
SER / CARRUSEL DEPORTIVO 4 EMIS
BCOMG DIRECT # CUEMTA HARAMJA
FUMDACION CULTURA DEL SUR / FUL
SER /LOS TOROS /EMISORAS RADIC
EL PalS #EL PAIS DE LOS ESTUDIANT
EMDESA / IMAGEN DE MARCS / F PUE
MOWIE MUSIC / EDITORIALES MUSIC2
SER / SER DEPORTIVOS / EMISORAS
WIGORMAX / REVITALIZANTE / GEMEI
AUTOPISTAS AAUTORISTAS AWIAT
AIR BERLIM / LIMEAS AEREAS / PROM
LA Gavls / CENTRO COMERCIAL £ RE
DEN / LIMEA SEGURDS / GEMERICO
SER /HOY POR HOY / EMISORAS RAl

MOTAS DE CIME UNPROGRAMA DE Le
ANER PARA QUE LD EMTIENDAM LOS
BUEMODS DIAS EM EL SORTED DEL CL
AMGELIMA JOLIE GEORGE CLOOME™
WA DE La MaNERS MAS FaCIL CON
COMO DEBERIAN SER LaS REBAJAS [
DIME & QUE TE MERECES UM MIMO..
MasS DE 100 MENTIRAS URA HISTORL
MasS DE 100 MENTIRAS URA HISTORL
DIME A QUE TE MERECES UM MIMO..
EM 1500 METROS CUADRADOS COMY
ES FIN DE SEMaMNAS A5 ES QUE TODC
HACE 5000 A0S SU HISTORIA YA ES
PREFPARATS LLESTOS AMAR ALS JOC
EL TEATRO REAL INAUGURA EL 2012
DURAMTE TODO EL MES DE ENERO £
SEGUIDAMENTE PODRAMN ESCUCHAF
CUaMDO DESAFPRENDES & AHORRAF
EM La WiDa Lo IGUALDAD ES ESENCI
LOS DOMIMGOS POR LA NOCHE...
QUEREMOS CONTAR CONTIGO PARA,
QUEREMOS CONTAR CONTIGO PARA,
SIM CREATRIDAD

EM UM MATEI= ESPAI T'HI POSSEM EI
CARIFO CarINO CUCHI CUCHI HOLA B
AMTES DE COGER EL COCHE VISITA £
MIS PROPOSITOS PARA EL AFO MUE
QUE ERAESO JURARLA QUE MIMADF
GQUE LE DIGO & DEM QUE S1S1A LA T
JOSE CORONADO ACTOR....

06072011
0g/ /202
/2010
13//202
28/10/2011
07/ /2012
04,/10/2011
12/ /2012
13/ /2012
041042011
22/11/2011
04,/06/2011
13//2012
27124201
10/00/2012
11/0/2012
14/00/2012
0102012
020 /2012
140022012
204122011
2041242011

19/04/2011
15/03/2011
06/12/2011
03/ /202
0z/ /202
09,/01./2012
1041122011




RADIO

En la parte superior izquierda hay un
reproductor que nos permite escuchar las
creatividades haciendo doble clic sobre

ellas:

SELECCION ACTUAL :
Dias : 150172012 a 15012012
Cadenas : CADENA SER,




RADIO

También podemos descargarnos las creatividades a una carpeta de nuestro

ordenador. Para ello tenemos que seleccionar Utilidades / Directorio de Descargas y
seleccionamos la ruta donde descargar los sonidos.

Il Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar Informes | Utilidades

DESDE DlA:

DESDE DIA:
DESDE HODRBA:
[+ Lunes [v Ma

AMBITO |

UBICACION :

™| Calculan GRF' T

[FUENTE 1]
TARGET 1| I

ESTUDIO: I I

Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |

Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prow. Anun. | Target TOP |

SubModelo

o de Inhormes

Salir | Ejecutar |




RADIO

Si estamos trabajando a traves de la web. Tendremos que afiadir un

correo al que llegaran los sonidos descargados. Utilidades / Asignar
EMail

Impoartar Datos
b lltirna wersidn
anchezi@arcemedia. es)

Asignar Correo Electronico
Carren Electronico ; lzanchez@arcemedia.es

Cancel

I_Isanchez@arcemedia.es




RADIO

Para bajar una creatividad situamos el raton sobre ella y con el boton derecho
marcamos Bajar

Il Dragon - Radio - Sequimiento de Camparias

[] an:_pliaj Infglmacj:in [SGP. P[nv;Malca, M| Sdlo sin Compartir M| S6lo Compartidos

¥ Prop ]
C. Nuevas f
B Separar Yalores : . B/ Menc. /Mic. Fechas :
B C. Onicas

5 . . . Cadena :
SEI:ECCIOII ACTUAL : B/ Unir Compartidos
Dias : 15/01/2012 a 15/01/2012
Cadenas : CADENA SER,

Anunciante :

Marca :

Modelo :
SubModelo :

TEATRO REA
HIPERCOR /HORARIO




RADIO

Si seleccionamos Bajar Todos, bajariamos
todas las creatividades de ese dia.

Tras pinchar en Bajar se abrira la siguiente
ventana:

\ ? ) iDesea bajar la Creatividad paor el cadigo?




RADIO

Si marcamos Si el archivo de sonido tendra
el siguiente formato:

Aparece el ambito, fecha, hora y Marca,
Modelo y submodelo




RADIO

Desde Reconstruccion de Campaia tambien podemos
sacar informes en Excel con creatividades vinculadas

nunciankte :




RADIO

« Creatividades vinculadas: Existen dos opciones,
vinculando la imagenes con la web o bajandolas.

\ ? ) iDesea enlazar la Imagenes con la web de ARCE MEDIA?




RADIO

» Creatividades vinculadas: Vinculando las imagenes, se
crea un Excel. Pinchando sobre el vinculo

B Microsoft Excel - drazAd.tmp.xls

@ Archivo  Edicion  ¥er Insertar Formato  Herramientas Datos  Yeptana ¢ PDF de Adobe Esctiba una pregunta

NDEHRSGRIVEI S BB-F/9-0-Bez il @asw: -0fin - nzs
mnmul
Al

- f Fecha
A | E | F | G | H | I | J

Fecha fi i Hora de Inicic Cadena Anunciante  Marca f Mode Creatividad | Prirmera Apar Inserciones  |Duracidn " Wa
15-ene-12 5:00:00 CADEMA SE TCM AUDIONWTCMW / PROD MOTAS DE C 06-jul-11 10 56
15-ene-12 5:06:36 CADEMA SE BARCELO WIBARCELO /4 AWER PARS  08-ene-12 2070
15-ene-12 7:13:08 CADENA SE ONCE OMCE / S0R BUENOS DI 31-ene-10
15-ene-12 7:13:38 CADEMA SE PRISA RADICSER / LA SC ANGELINA JU - 13-ene-12
15-ene-12 8:09:11 CADEMA SE PRISA RADICADVIAJES. COVIAJA DE LA 28-oct-11
15-ene-12 8:09:26 CADEMA SE EL CORTE INEL CORTE INCOMO DEBE  07-gne-12
15-ene-12 8:11:50 CADEMA SE PRISA DIGIT, PLANEQ.CO DIME A QUE ~ 04-oct-11
15-ene-12 8:12:10 CADEMNA SE TEATRO RIA TEATRO RIA MAS DE 1000 12-ene-12
15-ene-12 8:24:48 CADENA SE TEATRO RIA TEATRO RIA MAS DE 1000 13-ene-12
15-ene-12 8:25:08 CADEMA SE PRISA DIGIT, PLANEQ.CO DIME A QUE  04-oct-11
15-ene-12 8:25:29 CADEMA SE GRUPO PRIZ40 CAFE f OEM 1500 MET  22-nov-11
15-ene-12 8:25:59 CADEMA SE HIPERCOR HIFERCOR/ESFINDE S 04-jun-11
15-ene-12 8:26:20 CADEMA SE EMI MUSIC SBUNBURY / IHACE 5000 £ 13-ene-12
15-ene-12 8:27:00 CADEMNA SE UNMIM UNNIM / TAR PREPARATE  27-dic-11
15-ene-12 8:54:06 CADEMA SE TEATRO REATEATRO REAEL TEATRO | 10-ene-12
15-ene-12 8:54:32 CADEMA SE HIPERCOR HIFERCOR / DURAMTE TC  11-gne-12
15-ene-12 9:03:01 CADEMA SE PRISA RADICSER / CARRISEGUIDAME  14-gne-12
15-ene-12 9:03:59 CADEMA SE|ING GROUP BCO.ING DIFCUANDOD DE 01-ene-12
15-gne-12 9:04:14 CADEMA SE FUND.CULTLFUNDACION EM LA YIDA | 02-gne-12
15-ene-12 9:04:37 CADEMA SE PRISA RADICSER / LOS TLOS DOMING - 14-ene-12
15-ene-12 9:05:09 CADEMA SE PRISA PRENEL PAIS f ELQUEREMOS  20-dic-11
15-ene-12 9:05:09 CADEMA SE EMDESA  ENDESA / IWQUEREMOS  20-dic-11
15-ene-12 9:36:36 CADENA SE MOWIE MUSIMOWIE MUSISIN CREATIVIDAD
15-ene-12 9:38:56 CADEMA SE PRISA RADICSER / SER CEM UM MATE  19-abr-11
15-ene-12 9:39:32 CADENA SE NO DETERMWIGORMAX / CARINO CAE  15-mar-11
15-ene-12 9:39:45 CADEMA SE AUTOPISTASAUTOPISTAZANTES DEC 0B-dic-11
15-ene-12 9:39:54 CADEMA SE AIR BERLIN AIR BERLIN ,MIS PROPO!  09-gne-12
15-ene-12 9:40:07 CADEMA SE| C.C.LA GAWI LA GAWVIA f (QUE ERA ESE 02-ene-12
15-ene-12 9:40:10 CADEMA SE DENV-PREWIADKY / LINEA QUE LE DIGL  09-gne-12
15-ene-12 9:40:28 CADEMA SE PRISA RADICSER / HOY FJOSE CORO 10-nov-11
15-ene-12 9:40:30 CADEMA SE PRISA RADICSER / LA TEISO MINUTS & 28-sep-11
15-ene-12 9:41:02 CADEMA SE PRISA RADICSER / CADEIEN UN MATE 13-jul-11
15-ene-12 9:41:03 CADEMA SE PRISA DIGIT, PLANEQ.CO DIME A QUE  04-oct-11

15-gne-12 9:41:23 CADEMA SE EL CORTE INEL CORTE INCOMO DEBE  07-gne-12

PP Ak A T AT --—-—i-:Tn--n-m-nm-- PR TS ’I\

Hojal




RADIO

Creatividades vinculadas:

Microsoft Office
fbriendo htkp: [ v, arcemedia, esfcreatividades radiof201 2001 /1 5/SER /108197059, mp3

Algunios archivos pueden contener wirus o darfiar el siskema.
Es importante saber si este archivo procede de una fuente fiable,

acepkar |




RADIO

Creatividades vinculadas: Se abre la pagina desde la que oiremos el sonido

/= ht ‘'www.arcemedia.es /creatividades/radio/2012 /01 /15/SER/108197059.mp3 - Windows Internet Explorer
y

@'ﬁ} < In http: o, arcemedia.es/creatividades radio/2012/01/15/SER/ 108197052, mp3 j |§| |§| |z| Ig:l Google

Archivo  Edicidn  Wer  Favoritos  Herramientas  Avuda x @ <

xX GO gle | j :',' Buscar ~ |- Mas ¥ Acceder * =
i}' Favaoritos | '{5 g:l Google

i " . ¥
-http:,l',l'www.arcemedia.es,l'creatividades,l'radio,l’2012,!'0...| f - B - [ @=h - Pagna - Sequridad - Herramientas - (@~

[ @ ERIENTT,




RADIO

Creatividades vinculadas: Si no queremos vincular las creatividades
con la web, habra que definir un directorio de descargas en el C de
nuestro ordenador, bajar todas las creatividades y guardar el Excel
generado en la misma carpeta que los sonidos. En el resto de los
medios estos informes se haran del mismo modo.



RADIO

UTILIDADES
- Definir Periodos Horarios

Il Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar  Informes

DESDE HORA:
v Lunez [v Mal

AMBITO || ¥ “"°
UBICACION - ales

Infa

[T Calcular GRF: T

[FUENTE 1|

TARGET : I I
ESTUDIEI: I

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

Salir | Ejecutar |




RADIO

UTILIDADES

- Grupos de Regionalizacion: Permite repartir la inversion por
provincias segun la audiencia

Il Dragon - Radio - Control de Inserciones
Ejecutar  Informes

DESDE DIA:
DESDE DlA:

DESDE HORA:
v Lunez [v Mal

[T Calcular GRF's T

[FUENTE |

[TARGET | I
[ESTUDIO:| -]

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. | Target TOP |

Salir | Ejecutar |




RADIO

UTILIDADES
- Grupos de Regionalizacion

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del YALOR BRUTO TARIFA

|
Cadenas Grupos
CADENA 100




RADIO

UTILIDADES

- Grupos de Regionalizacion: Con el raton sobre el cuadro gris
pulsamos botdon derecho y Nuevo Grupo

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del YALOR BRUTO TARIFA




RADIO

UTILIDADES
- Grupos de Regionalizacion: Le damos nombre

Alta de Grupos

Mombre del Grupo

Cancel

Prueba R adioll




RADIO

UTILIDADES
- Grupos de Regionalizacion: Por defecto se crea en el aio presente

Gestidn de Grupos para la Regionalizacion del ¥ALOR BRUTO TARIFA

PRUEBA RADIOO1




RADIO

UTILIDADES

Grupos de Regionalizacion: Haciendo doble clic sobre las cadenas
las vamos bajando

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del YALOR BRUTD TARIFA

Grupoz

FRUEBA RADIOO

MACIOMAL | & ALBACETE | ALICANTE | ALMERIA | &AVILA | BADAJOZ | BALEARES




RADIO

UTILIDADES

Grupos de Regionalizacion: En los cuadros iriamos introduciendo
los datos de audiencias del EGM

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del YALOR BRUTD TARIFA

Grupoz

FRUEBA RADIOO

MACIOMAL | & ALBACETE | ALICANTE | ALMERIA | &AVILA | BADAJOZ | BALEARES




RADIO

UTILIDADES

- Grupos de Regionalizacion: Otra forma es importar los datos de Tom
Micro

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del ¥ALOR BRUTO TARIFA
fi
Grupos
PRIUEBA RADIDOT

ICANTE | ALMERIA







MEDIOS IMPRESOS

Il DRAGON - Medios Impresos - Control de Inserciones

Ejecutar Informes Utilidades

DESDE DlA: HASTA DlA: I f 7
DESDE DIA: HASTA DIA: I ;7

[T Calcular GRP's

FUENTE : I I
TARGET : I I
ESTUDID: I

Soportes | Grupos | Marcas | kumcjantes Sectores |
Tipos | Formatos | Situaciones | Colores | Segmentos |
Secciones | Cuartos | Agrup. | Regionalizar | Farfniﬁt:idall
Pro. Soporte | Prov. Marca | Prov. Anun. | Agr./Sup. | Ponderar |
Target TOP |

Salir | Ejecutar |




MEDIOS IMPRESOS

Prensa. 249 soportes controlados, 168 activos.
50 Soportes disponibles en el dia a las 12:00 de
a manana. El resto procesados a los 5 dias
COmMOo maximo

Revistas: 674 soportes controlados, 329 activos.
Disponibles a los dos dias de su salida a la
venta

Dominicales: 59 soportes controlados, 28
activos. Disponibles al dia siguiente de su salida
COMO Maximo

Control directo, todas las inserciones tienen su
Imagen y creatividad asignada vinculada

Datos disponibles desde 1998, con imagen
desde 2005




MEDIOS IMPRESOS

En Prensa podemaos filtrar por:

Excluir Ediciones: Saca so6lo las cabeceras principales sin sus ediciones regionales

Excluir Suplementos: Excluye suplementos, tipo Motor, Salud, erc.

Excluir Local: Excluye la seccion de Local

Solo soportes controlados en todo el rango de fechas: Soportes activos en todo el periodo seleccionado
Dia

Prensa

Revistas

Suplementos (Dominicales)

Soportes

Grupos: Permite seleccionar Grupos de Soportes ya creados (ver Utilidades Medios impresos)
Marcas

Anunciantes

Sectores

Tipos: Autopublicidad, Intriga, Patrocinio, Pub. Regular

Formatos: Pagina, Mddulo, ¥2 Pagina, Pie, Robapagina, etc.

Situaciones: Portada, Contraportada, Par, Impar, etc.

Colores: Color o B/N (blanco y negro)

Segmentos: Hace referencia a la tematica del soporte, Prensa General, Deportiva, Revistas juveniles, de Moda...
Secciones: General, Revistas o Suplementos

Cuartos

Agrup. Cabecera madre de las diferentes ediciones

Regionalizar

Periodicidad: Diaria, semanal, mensual, etc.

Prov. Soporte: Sede social de la Marca

Prov. Marca: Sede social de la Marca

Prov. Anun: Sede social del Anunciante

Agrup./Sup

Ponderar




MEDIOS IMPRESOS

Creatividades

- Por ejemplo, filtramos por el sector /grupo: Automocion/Automaoviles Turismo.
Elegimos el segmento de Prensa Deportiva los dias 05/01/2012 a
08/01/2012

Bl DRAGON - Medios Impresos - Control de Inserciones
Ejecutar  Informes  Utlidades

DESDE DIA: 05.fuuzu12 HASTA DIA: usmwzmz
DESDE DIA: | HASTA DIA: | 7

[~ Caleular GRP's -

F .o = o . i
o N Rl L

[FUENTE || -]
[TARGET | -]
[ESTUDIC| -]

Soportes | Grupos | Marcas | Numt:imles Sectores |
Tipos | Formatos | Situaciones | Colores | Segmentos |
Secciones | Cuartos | Agrup. | Regionalizar | Peufuﬂft:maﬂ
Pro. Snpnrte Prow. Marca | Prov. Anun. | Agr./sup. | Ponderar |
Target TOP |

Salir | Ejecutﬂr




MEDIOS IMPRESOS

Creatividades

Ml DRAGON - Medios Impresos - Reconstruccion de Campaiia

Amplhar Informacion [Editorial, 5GP, Prov_Marca, Analiz Edici
Prov.Soporte, ¥.Ponderados y Proporcionales) UL =l il ]

5in Comp.
Sdlo Comp.
SELECCION ACTUAL Unir Comp. Soportes :
Dias : 05/01/2012 a 08/01/2012 C. Nu!zvas
Soportes : Varios l:: Unicas -
Sin P. Publicitaria Marca :

Modelo :
SubModelo

B Separar Yalores HW Ver silo el anuncio Agrupacion

Anunciante :

ORTIU
RTIU
EL NUEYE 'ORTIU

PERDEFORTE ‘ERDEFORTE
DEFORTE
ORTIL

RTIU
ORTIL

PERDEFORTE SUPERDEPORTE




MEDIOS IMPRESOS

Creatividades

- Realizando doble clic sobre la insercion que deseamos ver (por ejemplo,
la insercion de Seat/lbiza en Marca) aparecera la imagen. En este caso, al
ser una creatividad reciente, veremos el recorte de la insercion y el
contexto de la pagina

IKER, DEBERIAS PROBARLO

ISEATIAVUDA g
| MINIMO 3.000 € POR TU COCHE

SLAT IRIZA COPA
MUCHD MAS IBIL PO 400€




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Ver ediciones: permite consultar los soportes que son ediciones de otro diario

Il DRAGON - Medios Impresos - Control de Inserciones

Ejecutar  Informes
DESDE DIA:
DESDE DIA:

de Infiormes

Soportes | Grupos | Marcas | Ammt:ianfes Sectores |
Tipos | Formatos | Situaciones | Colores | Segmentos |
Secciones | Cuartos | Agrup. | Regionalizar | Pe:fuﬁt:id'al'
Pro. Sopnrte Prov. Marca | Prov. Anun. | Agr./Sup. | Ponderar |
Target TOP | Tipo de Sop-

Salir | Ejet:utar




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Ver ediciones: permite consultar los soportes que son ediciones de otro diario

Relacidn de Ediciones




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Grupos de Soportes: Permite crear grupos para futuras consultas

W PRAGON - Medios Impresos - Control de Inserciones

Ejecutar  Informes
DESDE DIA:
DESDE DIA:

v p.regional Wiar Ealdemes

Grupos de Soportes
I Colouler GRP'S

Inform

FUENTED[
[FARGET][
EsTubioy|

Soportes | Grupos | Marcas | Numt:ianfes Sectores |
Tipos | Formatos | Situaciones | Colores | Segmentos |
Secciones | Cuartos | Agrup. | Regionalizar | Pem:lﬁt:ilad
Pro. Sopnrte Prov. Marca | Prov. Anun. | Agr./Sup. | Ponderar |

de Infiormes

Salir | Ejecular




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Grupos de Soportes: Permite crear grupos para futuras consultas

Gestion de Grupos de Soportes

Grupos

20 MINUTOS & CORURA v M@s

I MINUTO

1 WINUTO
1ML

I MINUTO

1 MINUTO
1ML

1 WINUTO

en el Grupa




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Grupos de Soportes: Sobre la zona gris, boton derecho, Nuevo Grupo

Gestidn de Grupos de Soportes

(ET{T poE

E; |:||:| |:|rtE::E:




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Grupos de Soportes: Le damos nombre




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades

- Grupos de Soportes: Seleccionamos los soportes haciendo doble clic sobre
ellos

Gestion de Grupos de Soportes

zpart]

SPORT DEPORTIVOS




MEDIOS IMPRESOS

Utilidades
- Grupos de Soportes: Al filtrarlos datos elegimos el grupo creado en Grupos

Seleccion de Grupos

Buscar

20 MINUTOS
CATALAMES

GRUPOS :1
DEPORTIVOS

Quitar seleccion |




television




TELEVISION

ll DRAGON - Television - Control de Inserciones

\FCE v Exclur Autopublicidad
DESDE DIA: | HASTADIA] | / /

DESDE DIA: I i d HASTA DIA: I LNy
DESDE HORA: I / HASTA HORA: I /

Marcas | Anum:iantes Sectores Canales | Grupos C.
Tipos | Formatos | Mercados Vectores E. Ponderar

Prov. Marca Prow. Anun. | Segmentos Creatividad Regionalizar
Target TOP |

[T Calculan GRF's TOM MICRD i’ A -_'_, "_--‘_'r:'.;-_.-_

[FUENTE 1| ~]
TARGET || -]
[ESTUDIO| ]

Salir | Ejecutar |




TELEVISION

Podemos consultar los datos de Arce o los declarados por Sofres. Por defecto aparece
seleccionada la casilla de Datos Arce

Se puede filtar por:

Dia

Marcas

Anunciantes

Sectores

Canales

Grupos C. Aligual que con los soportes de prensa se pueden hacer grupos de canales
Tipos: Spot o0 promocion

Formatos:

Mercados

Vectores E. Andalucia, Cataluia, Euskadi, Galicia, Madrid, Valencia, Canarias, Castilla La
Mancha, Aragén, Asturias, Baleares, Murcia, Castilla y Ledn, Resto, PYB, PBC

Ponderar

Prov. Soporte: Sede social de la Marca

Prov. Marca: Sede social de la Marca

Prov. Anun: Sede social del Anunciante

Segmentos: Nacionales, Autondmicas, Tematicas, Locales
Creatividad: Permite filtrar por creatividad

Regionalizar




TELEVISION

TV ARCE: 30 CADENAS CADA SPOT TIENE RELACIONADA SU CREATIVIDAD
El control es directo y las cadenas controladas son las siguientes:

TVEL, LA 2, TELECINCO, ANTENA 3, CANAL SUR, TV3, K3-33, Canal 9, ETB1, ETB2, ETB3, TVG,
TELEMADRID, PUNT DOS, CANAL 2 ANDALUCIA, TVCAN , CTM, CUATRO, LA SEXTA, ATV (TV
ARAGON), TPA (TV PRINCIPADO DE ASTURIAS), IB3 (TV ISLAS BALEARES), 7RM (7 REGION DE
MURCIA), TVCAN2, TVG2 (tdt), ANTENA NEOX, ANTENA NOVA, VEO (datos hasta diciembre 2011),
FDF-T5, La Siete, LA OTRA , Intereconomia, ENERGY (Inicio de control enero 2012), Libertad Digital
(datos en el historico, ya no emite), Popular TV (datos en el historico, ya no emite), Onda6é Tv (datos en
el historico, ya no emite), Localia (datos en el histérico, ya no emite)

TV SOFRES

Recodificamos sus datos para adaptarlos a nuestra jerarquia de Marca / Modelo/ Submodelo. Controla
las siguientes cadenas:

13TV, 24 HOR, 24.9, 40 TV, 7RM, 8TV, A3, AND TV, ANIMAX, ANT.NEOX, ANT.NOVA, ATV, AXN,
B.TV, BARCA TV, BIOGRAPHY, BOING, Boome +1, BOOMERAN, BUZZ, C HISTORIA, C.COCINA, C+
ACCION, C+ TEM, C+ XTRA, C+2, C+30, C+ACCION3, C+COMEDIA, C+DCINE, C+DEPORTE,
C+FUTBOL, C+LIGA, C2A, C9, CALLE 13, CARTOON, CARTOON, CAZ Y PES, CINEMAGIC, CL7,
CLAN TVE, COSMO, CRIMEN, CSUR, CTM, CUATRO, DCIN ESP, DECASA, DISCOVE, DISNEY XD,
DISNEYCH, DISNEYCH1, DIVINITY, ESPORTS3, ESTIL, ETB1, ETB2, ETB3, ETBSAT, EXTREMETV,
FDF-T5, FOX, FOX CRIMEN, GOLF, HOLLYWOOD, IB3, INTERECO, K3-33, KITZ, LA 7, LA OTRA, LA
SEXTA, LA SEXTA 2, LA SEXTA 3, LA2, MARCA TV, MGM, MTV, NATIONAL, NATURA, NICKEL,
NITRO, ODISEA, PARAMOUNT, PLAYHOUSE, PUNT2, SCI FI, SOL, SOMOS, SONY EN VE,
SPORTMANI, T5, TCM, TCM CLA, TNT, TPA, TV3, TVCAN, TVCAN2, TVDEPORT, TVE1, TVG, TVGZ2,
TVM, V TV, VEO, VIAJAR




TELEVISION

TV ARCE

Al realizar control directo las creatividades estan disponibles
para verlas o bajarlas. Cada Spot tiene relacionada su
Creatividad. La informacion tiene un dia de decalaje, y el
historico se remonta a 2007.

TV SOFRES

Solo tenemos la informacion. Las creatividades no estan
disponibles




ADRelevance




INTERNET

Datos declarados por Nielsen/Adrelevance
y recodificados por Arce Media

DRAGON - Internet - Control de Inserciones

W} || [mfT
DESDE SEMANA - | HASTA SEMANA :
DESDE SEMANA - / HASTA SEMAMA -

Al iant: | Marcas | Sect | Formato | Sitios |
Prow. Marca Prowv. Anun. | Target TOP | Ponderar




INTERNET

e Datos declarados por Nielsen/Adrelevance
y recodificados por Arce Media

* El dato contiene el codigo de Creatividad.
De momento no esta disponible la imagen,

pero estamos trabajando para incluirla
tambiéen

_0s datos semanales estan disponibles
0S martes

Historico disponible desde 2004




MULTIMEDIA

Hl DRAGON - Multimedia - Control de Inserciones
Ejecutar Informes  Uklidades

DESDE MES: | HASTA MES: | /
HASTA MES: | F]

v prens

¥ m. ubano

Marcas | Anunciantes Soportes | Sectores |
Prow. Marca Prov. Anun. | Ponderar |

I | Calzular GRE's o=
o i i L TR

[FUENTE ;|| -]
[TARGET 1| -]
[ESTUDIO:| -]

[T Calcular Matoriedad TOROF MIMD

Target

Salir | Ejecutar |




MULTIMEDIA

El modulo de Multimedia permite realizar
consultas combinando los diferentes medios

Al sacar los datos Multimedia, solo puede
estar filtrado Tv Arce o Sofres, no las dos a la
vez

En los datos de Prensa de Multimedia no se
tiene en cuenta las ediciones regionales de
los diarios nacionales

En Radio Multimedia sélo tiene en cuenta
Cadena y Local Madrid




MULTIMEDIA

A diferencia del resto de médulos, en Multimedia solo se pueden realizar
informes en Definir Multinivel

Dragon - Definicion de Informes - Yersion : 3.0.58.1

|“'F"'| El Aceptar |

Columnas

Yarables

D Evolucion

D Marcas

D Sector de Actividad
F[_] Medio




MULTIMEDIA

 Por ejemplo un Rankin de inversion por medios en enero de 2011

Dragon - Definicion de Informes - Yersion : 3.0.58.1

ﬁvl Hl Aceptar |
Columnasz

Filas |MES
i edios Agrupados

Yarables
=[] Eveolucién

Birmestre
j Trirestre
j Sernestre
RETE
j Ao
j Patiodoz
D Marcas
FH[_] Sector de Actividad
H[_] Medio




MULTIMEDIA

e Seleccionamos Valor Proporcional

Indicadores

Aceptar




MUL TIMEDIA

Il DRAGON - Multimedia - Presencia Publicitaria
1 alor Prop. (000E)

SELECCIOH ACTUAL :
Meses : 012011 a 01/2011
Medio : tv arce, radio, prensa, revistas, dominicales, cine, carteleras, m. urbano, m.

o Absolutos @ %2 %erical # % Horizontal interior, transportes, cabinas, internet




CREATIVIDADES

Bl DRAGON - Creatividades

Ejecutar Informes Utlidades

DESDE Dm:m_ HASTA Dm: I,

v v v radio v prenza

[+ exteriar

Anunciames | Marcas | Sectores |

Salir Ejecutar




CREATIVIDADES

 En este modulo podemos localizar
creatividades en los diferentes medios.
lgualmente podemos oirlas y/o verlas tan
soOlo con pinchar encima de ellas.

 También nos permite bajar las que
seleccionemos y crear un Excel con las
creatividades vinculadas




CREATIVIDADES

Il Dragon - Mosaico - Seguimiento de Creatividades

H Unir Compartidos
M| C. Huevas
MW Separar Valores Fechas :

Medio -

H Sector / Grupo / Producto

Anunciante :
Marca :
Modelo -
SubModelo :

IM TEMFLETO
FICTET FUR A IMAGEM DE b . ] LOGO DE M
IBERL L iEM ! il h, TELEFOMO
] \ TELEFOMO D

O 0O
OO
O 0O
OO
OO
OO
OO
O 0
OO
O 0O
OO
OO
OO
OO
O 0
OO
OO




CREATIVIDADES

Il Dragon - Mosaico - Seguimiento de Creatividades

M Unir Compartidos

Sector / G / Product
H Sector upo roducto B C. Nuevas

B Separar Valores
Medio :
Anunciante :
Marca :
Modelo :
SubModelo :

. E HIGI
. E HIGI

DER PF
DERF f_l

O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O
O

C TOLEDO




CREATIVIDADES

Il Dragon - Mosaico - Seguimiento de Creatividades

H Unir Compartidos

Sector / G # Product
H Sector upo roducto B C. Huevas

M Separar Valores
Medio :
Anunciante :
Marca :
Modelo :
SubModelo :

ILE /R IR
DIOTELEFOND T4
T ROKERS

0O 0O
0O O
0O O
0O O
0O O
0O O
[
[
[
0O O
O O
0O 0O
0O O
0O O
0O O
0O O
OO




ANEXO |

DRAGON Y TOM MICRO




DRAGON Y TOM MICRO

e DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

TOM Micro Luis

Base de datos  Edicidn  Salidas  Configuracidn

S ElE R EE

VATV s

| 120272008  [09:40




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

Pulsamos sobre el 8° icono empezando por la derecha:




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

3. Por ejemplo:




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

TOM MWicro

4. Aceptamos:

| 13/0242008 | 12:43




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

5. Con el raton sobre el espacio blanco que aparece bajo
Denominacion, pulsamos botén derecho:

& INTERMET




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

Hacemos doble clic sobre RADIO y seleccionamos, haciendo
doble clic en cada uno, C100 Y C40 (por ejemplo):

Anadir soportes

Cancelar |

W
v
v
v
v
v
W
v
W
v
v
bd
v
bd
v
W
v




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

Aceptamos:

TOM Micro

Base de datos Edicion  Salidas  Corfiguracidn Yentana 7

3 N |
Denominacidin Afinid. | Form. | PRE.
40 Log E 100 Fa 20" | 2450.00
40 o7 B 100 Fa 20" | 2450.00
z40 Los 100 Ra 20" |2450.00
40 Lo2 E 100|Fa20" |2450.00
40 L10 E 100 Fa 20" | 262000
z40 L11 100 Ra 20" | 268000
40 Li2 p 100|Fa20" |2880.00
40 L1z E 100 Fa 20" | 262000
z40 Ll4 100 Ra 20" 155000
40 L15 . 100|Ra20" |1550.00
40 Llg E 100 Fa 20" | 2300.00
z40 L17 100 Ra 20" |2300.00
z40 L1s 100 Ra 20" |2300.00
40 L1g E 100 Fa 20" | 2300.00
40 L20 100 Ra 20" 142500
z40 L21 100 Ra 20" 142500
40 L22 K Fa20" 142500

Seleccién de soportes. 1310242008 12:51




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

8. Cerramos el cuadro con los datos y aceptamos cuando aparezca
la siguiente pregunta:

Mensaje para el usuario.

E=tudio

©

=

PRUEEA RADIO

;Desea guardar los datos? Cancelar




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON
9. Vamos a Dragon:

Nielsen//NetRatings ‘ [ gn 0

' Paadal d mal e
witaiviGages

AdRelevance




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

10. Abrimos el médulo de Radio:

: Dragon - Radio - Control de Inserciones
Ejecutar Informes  Utilidades

DESDE DIA- HASTA DIA:

DESDE HORA: HASTA HORBA:
W Lunes [v Martes v Migrcoles

[T Calcular GRF'= TOM MICED

FUENTE : I I
TABGET : I I
ESTUDID: I

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prow. Anun. |

Salir | Ejecutar |




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

11. Filtramos por fecha (por ejemplo 01/01/2008 hasta 15/01/2008).

i Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar Informes  Utlidades

DESDE DIA: u1 F01./2008 HASTA DIA: | 5/01/2008
DESDE HORA:- | HASTA HORA: | /

I Lunez [v Martes W Migrcales [ Juewves [ Viemesz [ Sébado v Domingo
AMBITO - I7 cadena I_ local
UBICACION ;[  madid

T Calcular GRES TOM MICRD VAN B cewe |

FUENTE | | -]
[TARGET | -]
ESTUDIO:| ~|

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipo= | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. |

Salir | Ejecutar




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

12. Filtramos por las cadenas que hemos seleccionado en Tom Micro:




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

13. Marcamos la casilla de Calcular GRP’s TOM MICRO vy elegimos la
FUENTE y ESTUDIO que hemos creado en Tom Micro:

i Dragon - Radio - Control de Inserciones

Ejecutar Informes Utilidades

DESDE DIA: l]1 £01/2008 HASTA DIA: 15”]1 £2008
DESDE HORA: I / HASTA HORA: I f
W Lunes W Martes W Migicoles W Jueves W Wiemes W Sébado W Domingo

AMBITO -| ¥ cadena [ local
UBICACION :| & madid " barcelona

=

-
-

[RARLRIEPRUEBA BADIO

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. |

Salir | Ejecutar




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

14. Al ejecutar y elegir el tipo de informe que queramos, Reconstruccion de
Campana o Definir Multinivel, ya nos aparecera el dato de GRP’s:

: Dragon - Radio - Seguimiento de C i

[ Ampliar Informacién (SGP. Prov.Marca, . 0 0 0
¥ _Ponderados y Proporcionales) W Sdlo sin Comparti. B Sélo Compartidos

W/ Separar Yalores H| C. Nuevas Fechas - W

SELECCIOH ACTUAL : | C. Unicas Cadena :
Dias : 01701:2008 a 15/01/2008
Ambito : cadena
Cadenas : CADEHA 100, CADEHA 40, Marca :

Anunciante :

Modelo :
SubModelo :




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

15. Definir Multinivel;

i DRAGON - Radio - Presencia Publicitaria

SELECCIOH ACTUAL :
Dias : 01/01/2008 a 15/01/2008

n
ADENA 100, CADEHA 40,
9 Absolutos # % Verical # %% Haorizontal g g




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

16. Hemos realizado estos informes para el Total Individuos. Si
necesitaramos un Target determinado, también podriamos crearlo
en Tom Micro y posteriormente recuperarlo en Dragon.

CREACION DE UN TARGET:

1. En Tom Micro pinchamos en el 7° icono empezando por la
Izquierda:

=nkana




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

Fuente |EGH: 2005 3Jer ACUMUOLADO HO?IE CepLar
1133
'rusba




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

Elegimos Fuente y le damos un nombre al Target de nuestro
estudio

Por ejemplo:

X

Cancelar |




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

4,  Aceptamos:

TOM Micro

Lik
%
%
&
&
%
%
%
&
+
%
%
&
+

Fisicos Ponderados % Universo M. Casos

de targets 13{02/2008 14:35




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

5. Haciendo doble clic y arrastrando con el raton a la parte derecha,
vamos seleccionando las variables para nuestro Target. En este
caso Sociales — Edad1.:

MTREYISTADOD

(AR S RN R EEXE ]

13f02{2008 | 156:30




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

6. Cerramos y guardamos:

Mensaje para el usuario.

Target

JOVENES ENTRE 20 ¥ 3¢

A0S

iDesea guardar los datos? Cancelar




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

En el moédulo de Radio, seleccionamos el Target que hemos
creado en Tom Micro para nuestro estudio:

1 Dragon - Radio - Control de Inserciones
Ejgcukar  [nformes  Ukilidades

DESDE DIA: l]'l.r'l]'l fF2008 HASTA DIA: 15:'01 fF2008
DESDE HORA: I 7 HASTA HORA: I 7
[V Lunes [V Martes W Miércoles [V Jueves W Yiemes v Sabado ¥ Domingo

AMBITO -| ¥ cadena [ local
UBICACION ;| ' madid

v Calcular GRP's TOM MICRD

[FUENTE ;| |EGM: 2005 3erACUMULADD MOVIL

EYIETSR) I VENES ENTRE 20 34 AH0S
[ESTUDID:|| PRUEBA RADID

Cadenas | Marcas | Anunciantes | Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena | Regionalizar | Ponderar |
Prov. Marca | Prov. Anun. |

Salir | Ejecutar




DRAGON Y TOM MICRO

DATOS DE TOM MICRO EN DRAGON

8. Al ejecutar, tendremos los datos aplicados al Target concreto que
hemos elegido.




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

1. Para regionalizar podemos utilizar Tom Micro y cargarlo
directamente sin tener que picar dato a dato.




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

En Dragon, abrimos el modulo de Medios Impresos. En Utilidades seleccionamos:
Grupos de Regionalizacion:

: DRAGON - Medios Impresos - Control de Inserciones

DESDE DIA:
DESDE DIA:

arupos de Ponderacion
Grupos de Regionalizacian

¥ Calcular GRP's

FUENTE : EEM:
TARGET 3| [* Total
ESTUDIO: F'FIEH
Cambiar propietario de Infor

Sopories | Grupos | WWarcas | mmncjant'es Sectores |

Tipos | Formatos | .-Simacianes Colores | S'egmen'tas
Secciones | Cuartos | Regidnall'zar Ponderar |
Pro. Supurte Prov. Marca | Prov. Anun. |

Salir | Ejec:utar




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

3. Creamos un nuevo grupo (en nuestro caso: PRUEBA TOM MICRO PRENSA). Lo
creamos para el 2006:

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del YALOR BRUTO TARIFA

PRUEBA TOM MICRO PRENSA




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

4.  Abrimos Tom Micro (sin cerrar Dragon):

260442007 | 16:39




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

Pulsamos sobre el icono con el dibujo del papel con la regla, y
seleccionamos el tipo de andlisis: tabulacion por soporte/variable:

.. TOM Micro

x|

Cancelar "




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

Tomamos como ejemplo todos los soportes de Medios Impresos (es recomendable hacerlo por
partes: prensa y revistas, ya que es posible que el gestor de Tom Micro no pueda con todos los

datos). Los colocamos en filas:

TOM Micro
Base de datos  Ed Salidas Configuracisn  Yentana 7

| 260412007 |16:44




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

En columnas anadimos la variable provincia:

TOM Micro

Base de datos  Edician Safidas  Configuracion  Wentana ¢

=

¥Yariables {Columna)

x|
@ Libreria To  Seleacian _ Aceptar |

4 Dit DE AUDIENCIA
& SOCIALES i |
4 CICLO DE YDA DE LOS HOGARES —

= GEQGRAFICAS

HABIT,

REGIGN

AMBITO

HABITAT 2

AREAS METROPOLITANAS
ZOMAS MELSEN 1

TOMNAS MELSEN 2

% ESTRUCTURA DEL HOGAR

@ COMNSUMO HOGAR

@ COMNSUMO INDIVIDUD

LA 2 R E S SR S

| 26/04/2007 | 16:44




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

Exportamos solo el h% que es el que necesitamos, ya que reparte la inversion de un soporte por
provincias. Cuando damos a aceptar, cargamos los datos en el portapapeles.

TOM Micre

Base de datos Edicidr]  Salidas Configuracion Wentans 7

-ra'f =
=
e 1

Cancelar |

e
%
I index

ooo. ooo o000
000 10000 000
ooo, 000 008
000 000 10000
boo ooo 098
000 000 10000
000 000 000=f
*

| 260452007 [ 16:48




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

9. Volvemos a Dragon:

Gestion de Grupos para la Regionalizacion del ¥ALOR BRUTO TARIFA

PRUEBA TOM MICRO FRENSA




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

10. Colocando el raton encima del afo. Con el botén derecho seleccionamos: Nuevo
afio (TOM MICRO) Automaticamente pegara la tabla que traemos de Tom Micro:

Gestidn de Grupos para la Regionalizacion del ¥ALOR BRUTO TARIFA

FPRUEEA TOM MICRO PREMNSA




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

11. Yatenemos cargada la regionalizacion de Tom Micro:

Gestidn de Grupos para la Regionalizacion del ¥ALOR BRUTO TARIFA

[GErup

FRUEEA TOM MICRD PRENSA




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

12. Para usarla en Dragon filtramos en Regionalizar y realizamos el informe que
gueramos (es importante que este informe lleve en cabecera las provincias porque
Si no, no tiene sentido y ralentiza mucho la salida de informacion):

FRUEBA TOM MICRD PRENSA

Fegionalizacion : 1

PRUEEA TOM MICRO PREMNSA

Quitar seleccidn




DRAGON Y TOM MICRO

REGIONALIZACION CON TOM MICRO

13. Lo seleccionamos y ejecutamos el informe (es necesario hacer una seleccion de marcas o
sectores, etc. por que si no la consulta tardaria mucho). Aparecera un informe de este estilo:

1 DRAGON - Medios Impresos - Presencia Publicitaria

I

SELECCION ACTUA
Dias : 01/01/2006 a 3 2006
Regionalizacion : PRUEBA TOM MICRO PREHSA,

Q Absolutos @ % Verical @ % Horizontal
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i DRAGON - Meni Principal - Yersion : 3.0.21.1
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| i DRAGON - Menii Principal - ¥Yersion : 3.0.21.1

DESDE DIA: | HASTA DIA: | I
DESDE HORA: HASTA HORA: | !

¥ “iemes v Sabado v Domingo

FUENTE :
TARGET :

ESTUDID: I

Cadenas | Marcas | ﬂnunciantes Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena Prov. I'u'larc-a Re_gionalizar Ponderar |

Salir | Ejecutar |
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w [lomingo

FUENTE :
TARGET :

ESTUDID: I

Cadenas | Marcas | ﬂnunciantes Sectores | Formatos |
Tipos | Tipo Cadena Prov. I'u'larc-a Re_gionalizar Ponderar |

Salir | Ejecutar |
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Camparnas

= Ampliar Informacidn (SGP. Prov.Marca, o . . . 5
¥ _Ponderados y Proporcionales) B 5dlo sin Compartir. B 5dlo Compartidos ks
MW Separar Yalores B Sdlo creatividades nuevas. Fechas :
SELECCION ACTUAL : Sl E [ Todas las Cadenas]
Dias : 01102006 a 041 0/2006 A o [Todos hos Anunciantss]
Marca : [Todas laz Marcasz]
LT adas los Maodelas]
SubModelo : [Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afin | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante Marca / Modelo # SubModelo Creatividad Inzerciones | Duracidn * =
03A0/2006 2008 10 03 11:5834 ONDA CERD HOJIBLAMCA HOJIBLAMCA # ACEITE DE OLIMA / GEMERI SIM CREATIVIDAD 1 13
02A0/2006 2006 10 02 10:57:35 OMDA CEROD HOJIELAMCA HOJIBLAMCA, A ACEITE DE OLIVA /A GEMERI SIM CREATIVIDAD 1 47
02A10/2006 2006 10 02 180058 CADEMACOPE COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A0/2006 2008 10 03 101227 CADEMACOPE  COOSUR COOSUR AACEITE DE OLMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A0/2006 2006 10 02 075354 CADEMASER  COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIVA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A10/2006 2006 10 02 142341 CADEMASER  COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
04410/2006 2008 10 04 18567023 CADEMACOPE COOSUR COOSUR AACEITE DE OLMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
04A0/2006 2006 10 04 141046 CADEMASER  COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIVA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A10/2006 2006 10 03 070233 CADEMASER  COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A0/2006 2008 10 03  1410:37 CaDEMASER  COOSUR COOSUR AACEITE DE OLMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A0/2006 2006 10 02 143253 CADEMACOPE MO DETERMINADO AMTOMIO Y RICARDO / PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE VIEMES AL GIMMASIO OJ 1 25
04410/2006 20068 10 04 142715 ONDA CERO MO DETERMINADO ANTOMIO Y RICARDO / PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMNASIO OJ 1 25
03A10/2006 2008 10 03  1431:05 CADEMACOPE MO DETERMINADO AMTOMIO Y RICARDO / PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMASIO OJ 1 25
034072006 2006 10 03 14:30:58 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD AMTOMIO Y RICARDO / PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE VIEMES AL GIMMASIO OJ 1 25
02A10/2006 20068 10 02 1432139 ONHDA CERO MO DETERMINADO ANTOMIO Y RICARDO / PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMNASIO OJ 1 25
02A0/2006 2008 10 02 123553 ONDA CEROD MO DETERMINADD LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L & HIERVE EL GUISO EMN EL FUEGD...LA& PL 1 12
04A0/2006 2006 10 04 123350 OMDA CERO MO DETERMIMNADOD LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L A HIERVE EL GUISO EN EL FUEGD...LA PL 1 15
03A10/2006 2006 10 03 123318 ONDA CERO MO DETERMINADO LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L va HIERVE EL GUISO EN EL FUEGO...La& PL 1 12
MA0/2006 2008 10 01 191011 OMDA CEROD MO DETERMINADD LA WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYIEJA HUERTA DE WEMNTA B> 1 7
MA0/2006 2006 10 01 191848 OMNDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 g
MA0/2006 2006 10 01 1948139 OMHDA CERO MO DETERMINADO L& WIEJA HUERTA / TOMATES / BUEDA IN SIM CREATIVIDAD 1 3
MA0/2006 2008 10 01 194513 ONDA CEROD MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIM CREATIIDAD 1 5
MA0/2006 2006 10 01 180318 ONDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 10
MA0/2006 2006 10 01 184821 ONDA CERO MO DETERMINADO L& WIEJA HUERTA / TOMATES / BUEDA IN SIM CREATIVIDAD 1 a
MA0/2006 2008 10 01 190723 ONDA CEROD MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 7
MA0/2006 2006 10 01 184556 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAVIEJA HUERTA DE WEMTA Ex 1 7
MA0/2006 2006 10 01 182432 ONDA CERO MO DETERMINADO L& WIE A HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYIEJA HUERTA DE WENTA B 1 7
MA0/2006 2008 10 01 180526 OMDA CEROD MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYIEJA HUERTA DE WEMTA B> 1 7
MA0/2006 2006 10 01 195113 OMWDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAVIEJA HUERTA DE WEMTA Ex 1 g
MA0/2006 2006 10 01 19:20:53 OMDA CERO MO DETERMINADO L& WIE A HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYIEJA HUERTA DE WENTA B 1 7
MA0/2006 2008 10 01 10:B3:53  KISS F URIACH LABORATORIOS SUITA / SACARIMA / GEMERICO COM SABOR ME CUIDO YO, 1 25
MA0AZ006 2006 10 01 1300:18 KISS FM URIACH LABORATORIOS SUITA / SACARIMA / GEMERICO COM SABOR ME CUIDO Q... 1 25
03A10/2006 20068 10 03 123431 ONDA CERO MO DETERMINADO LaS PATATAS DEL ABUELO / PATATAS /G PORGUE MO TODAS L&S PATATAS SOM 1G 1 20
02A0/2006 2008 10 02 123756 ONDA CERD MO DETERMINADD LAsS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /G FIBRA VITAMIMA CHIERRO POTASIO UM M 1 20
MA0/Z006 2006 10 01 1901:00 CADEMACOPE FACUMDO BLAMCO FACUMDO / PIPAS / GEMERICO SIM CREATIVIDAD 1 45
MA0/2006 2006 10 01 10:04068 CADEMADIAL  FACUMDO BLAMCO FACUMDO / FIPAS / GEMERICO v SEFORITA POR F&VOR ESTAMOS HACIE 1 20 -
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

u| Amphar Informacidon [SGP. Prov.Marca,
¥ _Ponderados y Proporcionales]

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M Sdlo creatividades nuevas. Fechas : [(faRIALSE 040/2008 -

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL il [ Todas las Cadenas]

Dias : 01102006 a 041 0/2006 e IRE ARiEE [loHasas dpintisntes]

Marca : [Todas laz Marcaz]
LU T adas los Modelas]
SubModelo : [Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afio | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante Marca / Modelo ¢ SubModelo Creatividad Inserciones | Duracian * -
03A0/2006 2008 10 03 11:5834 ONDACERD HOJIBLAMCaA, HOJIBLAMCA # ACEITE DE OLIMVA / GEMERI SIMN CREATIVIDAD 1 13
02A0/2006 2006 10 02 10:57:35 OMDA CEROD HOJIELAMCA HOJIBLAMCA A ACEITE DE OLIVA /A GEMERI SIM CREATIVIDAD 1 47
02A10/2006 2006 10 02 180058 CADEMACOPE COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIMA A GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A0/2006 2008 10 03 101227 CADEMACOPE  COOSUR COO0OSUR /ACEITE DE OLMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A0/2006 2006 10 02 075354 CADEMASER  COOSUR CO0OSUR AACEITE DE OLIVA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A10/2006 2006 10 02 142341 CADEMASER  COOSUR COO0OSUR AACEITE DE OLIMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
04410/2006 2008 10 04 1857023 CADEMACOPE COOSUR CO0SUR .n".-’-‘«EEITE CE OLMA / GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
04A0/2006 2006 10 04 141046 CADEMASER  COOSUR ' OLS, A GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A10/2006 2006 10 03 070233 CADEMASER  COOSUR OLIWa, A GEMERICO  PAR& OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
03A0/2006 2008 10 03  1410:37 CaDEMASER  COOSUR & Agregado OLIS, f GEMERICO  PARA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
02A0/2006 2006 10 02 143253 CADEMACOPE MO DETERMINADO P /PRODUCTOS COMC DIGAME HOLS TE VIEMES AL GIMMASIO 0 1 25
04410/2006 2008 10 04 142715 OHDA CERO MO DETERMINADD ) /PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMASIO 0O 1 2h
03A10/2006 2008 10 03 143105 CADEMACOPE MO DETERMINADO " PorAnunciantes SPRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMASIO O 1 25
03A0/2006 2006 10 03 143058 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD " Por Marcas /PRODUCTOS COMC DIGAME HOLS TE VIEMES AL GIMMASIO 0 1 25
02A10/2006 2006 10 02 1432139 ONHDA CERO MO DETERMINADD /PRODUCTOS COMC DIGAME HOLA TE WIEMES AL GIMMASIO 0O 1 2h
02A0/2006 2008 10 02 123553 ONDACEROD WO DETERMINADD JELD /PATATAS /L vA HIERVE EL GUISO EM EL FUEGO. . LA PC 1 12
04A0/2006 2006 10 04 123350 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD JELD /PATATAS /L WA HIERVE EL GUISO EM EL FUEGD. . LA PC 1 15
03A10/2006 2006 10 03 123318 OMHDA CERO MO DETERMINADD LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L va HIERVE EL GUISO EN EL FUEGO... LA PL 1 12
MA0/2006 2008 10 01 191011 OMDA CEROD WO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYIEJA HUERTA DE WEMTA Ex 1 7
MA0/2006 2006 10 01 191848 OMNDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 5
MA0/2006 2006 10 01 1948139 OMHDA CERO MO DETERMINADD L& WIE A HUERTA / TOMATES / BUEDA IN SIM CREATIVIDAD 1 3
MA0/2006 2008 10 01 194513 ONDA CEROD WO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM  SIMN CREATIVIDAD 1 5
MA0/2006 2006 10 01 180318 OMNDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 10
MA0/2006 2006 10 01 184821 ONHDACERO MO DETERMINADD L& WIE A HUERTA / TOMATES / BUEDA IN SIM CREATIVIDAD 1 a
MA0/2006 2008 10 01 1907283 ONDA CERD MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IM SIMN CREATIVIDAD 1 7
MA0/2006 2006 10 01 184556 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAVIEJA HUERTA DE WEMTA Ex 1 7
MA0/2006 2006 10 01 182432 ONDA CERO MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYWIEJA HUERTA DE WEMNTA Ex 1 7
MA0/2006 2008 10 01 180526 OMDA CERD MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYWIEJA HUERTA DE WEMTA B 1 7
MA0/2006 2006 10 01 135113 OMDA CEROD MO DETERMIMNADOD LA VIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAVIEJA HUERTA DE WEMTA Ex 1 5
MA0/2006 2006 10 01 19:20:53 OMHDA CERO MO DETERMINADD L& WIEJA HUERTA / TOMATES / GEMERICC TOMATES LAYWIEJA HUERTA DE WEMNTA Ex 1 7
MA0/2006 2008 10 01 10:B3:53  KISS F URIACH LABORATORIOS SUITA / SACARIMA / GEMERICO COM SABOR ME CUIDO YO, 1 25
MA0AZ006 2006 10 01 130018 KISS FM URIACH LABORATORIOS SUITA /A SACARIMA / GEMERICO COM SABOR ME CUIDO YO, 1 25
03A10/2006 2006 10 03 123431 OHDACERO MO DETERMINADOD LAS PATATAS DEL ABUELO / PATATAS /G PORGUE MO TODAS LAS PATATAS 50K IG 1 20
02A0/2006 2008 10 02 123756 ONDA CERD MO DETERMINADD LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /G FIBRA VITAMIMA CHIERRO POTASIO UM M 1 20
MA0/2006 2006 10 01 1901:00 CADEMACOPE FACUMDO BLAMCO FACUMDO / PIPAS / GEMERICO SIM CREATIVIDAD 1 45
MA0/2006 2006 10 01 10:04068 CADEMADIAL  FACUMDO BLAMCO FACUMDO / FIPAS / GEMERICO v SEFORITA POR F&YOR ESTAMOS HACIE 1 20
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

= Amphar Informacidon [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M Sdlo creatividades nuevas. Fechas : [(faRIALSE 040/2008 -

Cadena :

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL : [Todas las Cadenas]

Dias : 0110;2006 a 04/10/2006

SUULEE LS T adas los Anunciantes]

L ELE T [ Tadas las Marcas]

[Todos loz Modelos]
[Todos loz SubkModeloz]

Modelo :
SubModelo :

Hora de

Fecha Ao | Mes | Dia ke Cadena Anunciante Marca / Modelo ¢ Subkodelo Creatividad Inserciones | Duracian "
O3/10/2006 2006 10 03 11:55:34 OMDACERO  HOJIBLANCA HOJIELANCA £ ACEITE DE OLIVA / GEMERI SIN CREATIVIDAD 1 43
O2A0/2006 2006 10 02 105735 OMDACERO  HOJIBLANCA HOJIBLANCA £ ACEITE DE OLIVA / GEMERI SIN CREATIVIDAD 1 48
02/10/2006 2006 10 02 1800:5% CADEMACOPE COOSUR COOSUR / ACEITE DE OLMA / GENERICO | PaR& OFERTA OFERTA EL OFERTON. ACE 1 20
O3/10/2006 2006 10 03 101227 CADEMACOPE COOSUR COOSUR / ACEITE DE OLMA / GEMERICO | PaRa OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
O2A0/2006 2006 10 02 075354 CADEMASER  COOSUR COOSUR /ACEITE DE OLIVA / GEMERICO | P&RA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
O2/10/2006 2006 10 02 142341 CADEMASER  COOSUR COOSUR / ACEITE DE OLMA / GENERICO | PaRa OFERTA OFERTA EL OFERTON. ACE 1 20
04/10/2005 2006 10 04 185708 CADEMACOPE COOSUR COOSUR / ACEITE DE OLMA / GEMERICO | PaRa OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
/042006 2006 10 04 141046 CADEMASER  COOSUR COOSUR /ACEITE DE OLIVA / GEMERICO | P&RA OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
O3/10/2006 2006 10 03 070233 CADEMASER  COOSUR COOSUR / ACEITE DE OLMA / GENERICO | PaRa OFERTA OFERTA EL OFERTON. ACE 1 20
O3/10/2006 2006 10 03 1410:37 CADEMASER  COOSUR COnciR ¢ ACEITE DE OLIVA / GEMERICO | PaRa OFERTA OFERTA EL OFERTOM.. ACE 1 20
O2A0/2006 2006 10 02 143253 CADEMACOPE MO DETERMINADD X||RD0 / PRODUCTOS CONE DIGAME HOLA TE VIEMES AL GIMNASIO 0. 1 25
04/10/200F 2006 10 04 142715 ONDACERD MO DETERMINADD FDO /PRODUCTOS CONE DIGAME HOLA TE VIENES AL GIMNASIO 0J 1 25
O3A0/2006 2006 10 03 14:31:05 CADEMA COPE MO DETERMINADO Plen Generado |on ) be DI ICTOS COME DIGAME HOLA TE VIENES AL GIMNASID DJ 1 25
03042006 2006 10 03 143056 ONDACERD MO DETERMINADD RDO / PRODUCTOS COME DIGAME HOLA TE VIENES AL GIMNASIO OJ 1 25
O2/10/2006 2006 10 02 143219 ONDACERD MO DETERMINADD FDO /PRODUCTOS CONE DIGAME HOLA TE VIENES AL GIMNASIO 0J 1 25
O2A0/2006 2006 10 02 123558 OWDACERD MO DETERMINADO L &BUELD / PATATAS /L Y& HIERVE EL GUISO EN EL FUEGD.. LA PL 1 12
41042006 2006 10 04 123350 OWDACERD WO DETERMINADD LAS PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L v HIERVE EL GUISO EM EL FUEGO.. L& Pt 1 15
O3/10/2006 2006 10 03 123318 ONDACERD MO DETERMINADD LAS5 PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /L v HIERVE EL GUISO EM EL FUEGD.. LA P 1 12
A0/2006 2006 10 01 1%10:11 OWDACERD MO DETERMINADO L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / GEMERICT TOMATES LA VIEJA HUERTA DE WENTA Ex 1 7
MANZ006 2006 10 01 131548 ONDACERD MO DETERMINADOD L& VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 5
/02006 2006 10 01 194519 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 3
A0/2006 2006 10 01 1%4%13 ONDACERD MO DETERMINADO L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 5
MA02006 2006 10 O 180316 ONDACERD MO DETERMINADOD L& VIEJA HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 10
/042006 2006 10 01 184521 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 !
/1042006 2006 10 01 190728 ONDACERD MO DETERMINADO L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / RUEDA IN | SIN CREATIVIDAD 1 7
MANZ006 2006 10 O 184356 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIESA HUERTA / TOMATES / GEMERICE TOMATES LA VIEMA HUERTA DE VEMTA Ex 1 7
/042006 2006 10 01 182432 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / GENERICE TOMATES LA VIEJA HUERTA DE VENTA Ex 1 7
/1042006 2006 10 01 180526 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / GENERICE TOMATES LA VIEJA HUERTA DE VEMTA Ex 1 7
MANZ005 2006 10 01 135119 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIESA HUERTA / TOMATES / GEMERICE TOMATES LA VIEMA HUERTA DE VEMTA Ex 1 5
/042006 2006 10 01 192053 ONDACERD MO DETERMINADD L& VIEJ& HUERTA / TOMATES / GENERICE TOMATES LA VIEJA HUERTA DE VENTA Ex 1 7
/042006 2006 10 01 105958 KISS FM URIACH LABORAT ORIOS SUITA / SACARINA ¢ GEMERICD COM SABOR ME CLIDO YD, . 1 25
MAZ006 2006 10 O %0016 KISSFM URIACH LABORAT ORIOS SUITA / SACARINA / GEMERICD COM SABOR ME CUIDO YD, . 1 25
O3/10/2006 2006 10 03 123431 ONDACERD MO DETERMINADD L&S PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /G PORGUE NO TODAS LAS PATATAS SON IG 1 20
0241042006 2006 10 02 123756 ONDACERD MO DETERMINADD LAS5 PATATAS DEL ABUELD / PATATAS /G FIBRAVITAMINA CHIERRD POTASIO UN N 1 20
MANZ006 2006 10 O  1%00:00 CADEMACOPE FACUMDO BLANCO FACUMDO / PIPAS / GENERICO SIN CREATIVIDAD 1 45
MA0/2006 2006 10 01 100406 CADEMADIAL  FACUNDO BLANCO FACUMDO / FIPAS / GENERICO v SEFIORITA POR F&VOR ESTAMOS HACIE 1 20
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= - Ampliar Informacidn (SGP. Prov. Marca, o . . o Hh ﬁ
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

=18 x|

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos H
M| Solo creatividades nuevas. Fechas : (TR 30/09/2005 +

Cadena :

= Ampliar Informacion [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :
Dias : 01012006 a 30/09/2006

[Todas laz Cadenas)]

SUULEE LS T adas los Anunciantes]

L ELE T [ Tadas las Marcas]

(ETE o

co o e T

o) Modelo :

[Todos loz Modelos]

[Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afio | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante tarca / Modelo / Subkdodelo Creatividad Ingerziones | Duracion " | Walor € Tip =
26/05/2006 2006 05 26 140725 CADEMA 40 MAHOU-S4M MIGUEL (RO IMPORTACION / F BTSN os 1 34 368.00 Pub. Rer
26/05/2006 2006 05 26 173718 CADEMA 40 MAHOU-58M MIGUEL | CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION / F 51N CREATIIDAD 1 3 36R.00 Pub. Rer
25/05/2006 2006 05 25 121209 CADEMA 40 MAHOU-58M MIGLUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F 51N CREATIMIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
02/06/2006 2006 08 02 121203 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGUEL | CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
02/06/2006 2006 06 02 14:10:03 CADEMA 40 MAHOU-58M MIGLUEL | CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION / F 51N CREATIIDAD 1 0 32400 Pub. Re
02/06/2006 2006 OB 02 1311:02 CADEMA 40 MAHOU-58M MIGLUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F 51N CREATIMIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
02/06/2006 2006 08 02 10:37:26 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGUEL | CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
02/06/2006 2006 06 02 16:33:53 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGLEL EAHLSBEr:;: F SIM CREATIVIDAD 1 0 32400 Pub. Re
03/06/2006 2006 OB 03 11:31:44 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGLUEL | CARLSBEI ~|F 5IN CREATIMIDAD 1 79 319.00 Pub. Re
25/05/2006 2006 05 25 163322 CADEMA 40 MAHOU-5AM MIGLUEL | CARLSBEI © Agregada F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
25/05/2006 2006 05 25 18:3%42 CADEMA 40 MAHOU-5AH MIGUEL  CARLSEEl = por Cadenas F SIN CREATIVIDAD 1 0 32400 Pub. Re
26/05/2006 2006 05 26 1B10:13 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGLUEL | CARLSBEI _ F SIN CREATIVIDAD 1 34 368.00 Pub. Rer
25/05/2006 2006 05 25 141203 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CaRLsEEl & PorAnunciantes F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O5/04/2006 2006 04 06 130%39 CADEMA 40 M&HOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI & For Marcas F SIN CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Reg
06/04/2006 2006 04 06 1710:05 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CaRLSEEl 77 F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
06/04/2006 2006 04 05 163321 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGLUEL | CARLSEE! T F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
07/04/2006 2006 04 OF 10:10:59 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGUEL | CARLSEE! —I— F SIN CREATIVIDAD 1 | 341.00 Pub. Re
07/04/2006 2006 04 OF 1610:12 CADEMA 40 MAHOU-58M MIGLUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION / F 51N CREATIMIDAD 1 30 324.00 Pub. Re
07/04/2006 2006 04 OF 1710:22 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGUEL | CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACIONM /F SN CREATIMIDAD 1 30 32400 Pub. Re
05/08/2006 2006 09 05 10:0549 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 20 1.950.00 Pub. Rer
28/06/2006 2006 0B 28 134850 CADEMA 100  HEIMEKEM ESP&FAs  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 3 195.00 Pub. Rex
06/08/2006 2005 09 05 10:07:20 CADEMA100  HEIMEKEM ESPaRA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM SIM CREATIMIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
06/08/2006 2006 09 06 10:3524 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 20 1.950.00 Pub. Rer
06/08/2006 2006 08 06 11:35:38 CADEMA 100  HEIMEKEM ESP&FAs  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Re
06/08/2006 2008 09 06 130551 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEM SIM CREATIMIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
06/08/2006 2006 09 06 18:06:35 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 20 1.950.00 Pub. Rer
06/08/2006 2006 08 06 18:07:30 CADEMA 100  HEIMEKEM ESP&FAs  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Re
06/08/2006 2008 09 06 183820 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM SIM CREATIMIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
04/08/2006 2006 09 04 120617 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 20 1.950.00 Pub. Rer
04/08/2006 2006 03 04 120825 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFAs  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Re
04/08/2006 2008 09 04 093509 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL /GEM SIM CREATIMIDAD 1 29 2.320,00 Pub. Re
04/08/2006 2006 09 04 10:3555 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 30 240000 Pub. Re
05/08/2006 2006 08 05 13:01:47 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFas  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Re
05/08/2006 2006 09 05 132617 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaFa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEM SIM CREATIMIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
05/08/2006 2006 09 05 11:3326 CADEMA100  HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL / GEM 51N CREATIIDAD 1 20 1.950.00 Pub. Rer
05/08/2006 2006 08 05 19:06:32 CADEMA 100  HEIMEKEM ESPaRAs  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIONAL /GEM 51N CREATIMIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Recw
1| = | *»
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

= Ampliar Informacion [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :

Dias : 01012006 a 30/09/2006

(ETE o

co o e T

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M| Solo creatividades nuevas. Fechas : (TR 3|:|;'|39;2E||3 -

[Todas laz Cadenas)]

[Todosz loz Anunciantes]

[Todas laz Marcaz]

[Todos loz Modelos]

[Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afio | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante tarca / Modelo / Subkdodelo Creatividad Ingerziones | Duracion " | Walor € Tip =
2640572006 2008 05 268 140725 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 M 368,00 Pub, Re:
26/05/2006 2006 05 26 173718 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 M 368,00 Pub. Rec
250542006 2006 0B 25 121209 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
02/06/2006 2008 0B 02 181203 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Re:
02/06/2006 2006 06 02 1410:03 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
02/06/2006 2006 0B 02 1311:02 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
02/06/2006 2008 0B 02 10:37:26 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 330,00 Pub, Re:
02/06/2006 2006 0B 02 163853 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL I:-’-\F!LSBEI'?-!3 F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
03/06/2006 2006 0B 03  11:31:44 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI . F SIM CREATIIDAD 1 29 313,00 Pub. Rec
25/05/2006 2008 05 25 1E:38:22 CADEMA 40 MAHOU-5AM MIGLUEL | CARLSBEI © Agregada F SIN CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Re:
25/05/2006 2006 05 25 183342 CADEMA 40 MAHOU-5AN MIGUEL | CARLSBE! ¢~ pg; Cadenas F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
2640572006 2006 0B 26 161013 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI : F SIM CREATIIDAD 1 34 368,00 Pub. Rer
2540572006 2008 05 25 141203 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI O F SIN CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
0E/D4/2006 2006 04 06 130333 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI ¢ PorMarcas F SIM CREATIVIDAD 1 a0 330,00 Pub. Rec
0B/04/2006 2006 04 OB 1710:05 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
0B/04/2006 2008 04 0B 16:33:21 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI e | F SIN CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
070472006 2006 04 07 10:000:53 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI = F SIM CREATIVIDAD 1 Kl 341,00 Pub. Reg
07/04/2006 2006 04 OF 161012 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVMIDAD 1 a0 [1f] Fub. Rec
07/04/2006 2008 04 07 1710:22 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 023 05 10:0543 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
2840672006 2006 OB 28 134850 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 3 195,00 Pub. Ret
0B/02/2006 2006 03 06 100720 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re:
0E/02/2006 2006 023 06 103524 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0B/0B/2006 2006 03 OB 11:35:38 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
0B/02/2006 20068 03 OB 130551 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
0E/02/2006 2006 023 06 180635 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0B/0B/2006 2006 03 OB 180730 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
0B/02/2006 2008 03 OB 183820 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
04/08/2006 2006 02 04 130617 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
04/08/2006 2006 03 04 120825 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
04/08/2006 20068 03 04 093509 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 29 2.320,00 Pub. Rex
04/08/2006 2006 023 04 103555 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 240000 Pub. Rec
0540872006 2006 03 05 1301:47 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.,00 Pub. Rec
05/08/2006 2008 03 05 132617 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
05/08/2006 2006 023 05 11:3326 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0540872006 2006 03 05 190632 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPafs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Ret -
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=Galileu - [cervezas29.pit] -] x|
” % Archivo Editar Wer Herramientas Ventana Awvuda ;lilﬂ‘
DR SRl 2eg 88850 EC ¢ ik 20 aReRRe RENEEREE
”IEGM: 20, &0 Mévil 2006 | G Medios EGM:20 Afio mivil 2006 e me |
o Pablico:  Universo <-=
Mambre:  EGM: 224/ Mavil 2006 B
Tamafio: 37,439 (44.146) = 100,00%
Pond: |Pond Individuos EGM =l SAN MIGLIEL[MAHOU-5AN] HEINEKEN | CORONITA NO HIJOS DE |CERVECERIH Flan Total il
Universo: 37.439 Muestra: 44.146 k80 LO7 4 4 2
MB0 LO3 B 3 g
=4 Variables W20 L03 i7 5 ia
-0 Sociales ME0 L0 i ii i
g Geograficas MEOLT] i i g
"'D E””?”m?'s t FENRE ] ie i7
-l Equpamiento FETRE ] is i6
(-1 Estructura de medios
: . ME0L14 1 3 4
[:l sudiencias
[:l Sintonizacidn de canales Ty ME0 LTS ! 5 &
(2] Estilo de vida MBOL1/ L ! 2
[“_—l Internet MEO LTS 1 1
[:l Variables enteras para calcular estadistice Ma0 510 3 3
i Variable afeg?v MBO 512 1 1
“/Hy n MB0 513 2 2
Onda Cera L17 49 B 5 3 B3
Onda Cera L18 49 9 11 1 70
C40 D07 5 5 =
‘| T | || === - s
Tatal 213 2045 573 E07 23 1 78 3441 N
Cobertura B.a7d 14114 10579 RES7 4575 123 1.5654 17.214
Cob. % 14,353 37,698 28,257 16,217 12,220 0,327 4,181 45,979
Contactos 85933 1429985 30804 283355 16.305 123 159520 2142456
GRP 229,53 3.819.51 830,16 THE.84 4355 0,33 42 Bl Brz2hn2
OTs 15,99 101,32 29,38 43,74 356 1.00 10,27 124,46
Afinidad 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Coste 2P 81400 2317.700,00:  771.240.00: 1,262 460,00 E.288,00 276,00 16.870,00: 4 647 648,00
CPM/Cob. 8077 164,22 7240 22160 1.37 2.25 10,86 265,99
CPM/Cont. 317 162 248 446 039 2,25 1,08 217
Cst. Cob. & 19.007 86 B1.481.37 2729395 82 965 02 514,58 84310 4 064,55 101.081.87
Cst/GRP 1.18853 B0E, 81 923,02 1.B6B.06 144,38 843,10 395,94 azar
o 8| Bz ol @ -
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

= Ampliar Informacion [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :

Dias : 01012006 a 30/09/2006

(ETE o

co o e T

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M| Solo creatividades nuevas. Fechas : (TR 3|:|;'|39;2E||3 -

[Todas laz Cadenas)]

[Todosz loz Anunciantes]

[Todas laz Marcaz]

[Todos loz Modelos]

[Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afio | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante tarca / Modelo / Subkdodelo Creatividad Ingerziones | Duracion " | Walor € Tip =
2640572006 2008 05 268 140725 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 M 368,00 Pub, Re:
26/05/2006 2006 05 26 173718 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 M 368,00 Pub. Rec
250542006 2006 0B 25 121209 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
02/06/2006 2008 0B 02 181203 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Re:
02/06/2006 2006 06 02 1410:03 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
02/06/2006 2006 0B 02 1311:02 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
02/06/2006 2008 0B 02 10:37:26 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 330,00 Pub, Re:
02/06/2006 2006 0B 02 163853 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL I:-’-\F!LSBEI'?-!3 F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
03/06/2006 2006 0B 03  11:31:44 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI 2 F SIM CREATIIDAD 1 29 313,00 Pub. Rec
25/05/2006 2008 05 25 1E:38:22 CADEMA 40 MAHOU-54M MIGLUEL | CARLSBE| + @& I F SIN CREATIIDAD 1 a0 324,00 Pub. Rec
25/05/2006 2006 05 25 183342 CADEMA 40 MAHOU-5AN MIGUEL  CARLSBE! ¢~ pg; Cadenas F SIM CREATIVIDAD 1 a0 324,00 Pub. Reg
2640572006 2006 0B 26 161013 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI ) F SIM CREATIIDAD 1 34 368,00 Pub. Rer
2540572006 2008 05 25 141203 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI " PorAnunciantes F SIN CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
0E/D4/2006 2006 04 06 130333 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI ¢ PorMarcas F SIM CREATIVIDAD 1 a0 330,00 Pub. Rec
0B/04/2006 2006 04 OB 1710:05 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBEI F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
0B/04/2006 2008 04 0B 16:33:21 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI e | F SIN CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
070472006 2006 04 07 10:000:53 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEBEI = F SIM CREATIVIDAD 1 Kl 341,00 Pub. Reg
07/04/2006 2006 04 OF 161012 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVMIDAD 1 a0 [1f] Fub. Rec
07/04/2006 2008 04 07 1710:22 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 023 05 10:0543 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
2840672006 2006 OB 28 134850 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 3 195,00 Pub. Ret
0B/02/2006 2006 03 06 100720 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re:
0E/02/2006 2006 023 06 103524 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0B/0B/2006 2006 03 OB 11:35:38 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
0B/02/2006 20068 03 OB 130551 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
0E/02/2006 2006 023 06 180635 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0B/0B/2006 2006 03 OB 180730 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
0B/02/2006 2008 03 OB 183820 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
04/08/2006 2006 02 04 130617 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
04/08/2006 2006 03 04 120825 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
04/08/2006 20068 03 04 093509 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 29 2.320,00 Pub. Rex
04/08/2006 2006 023 04 103555 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 240000 Pub. Rec
0540872006 2006 03 05 1301:47 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaRs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.,00 Pub. Rec
05/08/2006 2008 03 05 132617 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMNAL / GEM SIM CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rex
05/08/2006 2006 023 05 11:3326 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPARA CRUZCAMPO / CERVEZS MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
0540872006 2006 03 05 190632 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPafs CRUZCAMPO / CERVEZA MNACIONAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Ret -
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Buscar en: |'ﬂ arce | B Edl- ‘W S6lo sin Comparti. W Sélo Compartidos _
,_._3060623 Cosas a hacer,doc cervezaszg.plt = creaﬁ\'-idade.s i thm:l‘:
I | 0A062E Carat reunion 27, doc cervezas3.pl Cadena : [Todas laz Cadenas)]
I_..:3DtSDtsinrelaclnn Jesus adre!elv..ance?.xls cervezas3l.plt FY=EU R o os Anunciantes)
,_.;]060629 cosas a hacer con inicio v fin de soportes. xls cervezas3z.plt
275000 con vinculo marga.xls cervezast.plt L [Todas las Marcas]
h:]]nNTENA 3 ONDA CERO. dac cervezasS.plt T T 10 Ios Modelos]
¥|buscar informatico.ppk cervezasss,plt : E
[ cervezas.pi [ cervezass.pt SUL L L T ados los SubModelos]
cervezas23.ple i@Cosas con adminiskracion Arce
- | _PI Subkdodelo Creatividad Inzerciones | Duracion * | Walor€ Tip
-Nnmbre 4 W IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 4 368,00 Pub. Rec
R IcervezasS-‘-l.pIt j B I A IMPORTACION /A F SIM CREATIVIDAD 1 L 368.00 Pub. Rec
) : A IMPORTACION A F SIN CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
Tipa de archivas: I“.tst j Cancelar | A IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rex
A IMPORTACION /A F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
W e A IMPORTACION A F SIN CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Rec
A8 IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 30 320,00 Pub. Rec
02/06/2006 2006 0B 02 163253 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEERG / CERVEZA IMPORTACION / F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
03/06/2006 2006 OB 03  11:31:44 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION A F SIM CREATIVIDAD 1 23 13,00 Pub. Rec
25/06/2006 2008 05 256 163222 CADEMA 40 MAHOU-SAN MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
25/05/2006 2006 05 25 183342 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
26/05/2006 2006 05 26 161013 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION A F SIM CREATIVIDAD 1 34 368.00 Pub. Rec
2BA05/2006 2006 05 26 141202 CADEMA 40 MAHOU-SAN MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
OB/04/2006 2006 04 06 1209339 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 30 320,00 Pub. Rec
06042006 2006 04 OB 171005 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION A F SIM CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
OE/04/2006 2006 04 0B 163921 CADEMA 40 MAHOU-SAN MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
07/04/2006 2006 04 07 101053 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSEERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIVIDAD 1 K]l 341,00 Pub. Rec
07/04/2006 2006 04 07 161012 CADEMA 40 MAHOU-SAM MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION A F SIM CREATIVIDAD 1 30 0E] Fub. Rec
07/04/2006 2006 04 07 171022 CADEMA 40 MAHOU-SAN MIGUEL  CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIM CREATIIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
05/00/2006 2006 08 05 100549 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
28/06/2006 2006 OB 28 134850 CADEMA 100 HEIMNEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 3 195,00 Pub. Rec
OE/08/2006 2006 08 OB 100720 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPARA  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re:
OB/08/2006 2006 08 06 103524 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
060842006 2006 08  OF 11:3%38 CADEMA 100 HEIMNEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Reg
OE/08/2006 2008 08 OB 12:0%51 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
OB/08/2006 2006 08 06 180835 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
060842006 2006 08 OF 18:0730 CADEMA 100 HEIMNEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Reg
OE/08/2006 2008 08 OB 183220 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
04/00/2006 2006 08 04 120817 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
04/08/2006 2006 08 04 120825 CADEMA 100 HEIMNEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Reg
04082006 2006 08 04 093509 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 29 2.320,00 Pub. Re:
04/00/2006 2006 08 04 10:3%55 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 240000 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 13:01:47 CADEMA 100 HEIMNEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Reg
05/08/2006 2008 08 05 122617 CADEMA100 HEIMEKEM ESPaR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
05/00/2006 2006 08 05 11:3226 CADEMA 100 HEIMEEEM ESPAR&  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950.00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 190632 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPaMa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOWAL / GEM SIM CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Recw
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

= Amphar Informacidon [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M Sdlo creatividades nuevas. Fechas : [({RNTALSE . A0/09/2005 +

Cadena :

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :
Dias : 01012006 a 30/09/2006

[Todas laz Cadenas)]

SUULEE LS T adas los Anunciantes]

L ELE T [ Tadas las Marcas]

[Todos loz Modelos]
[Todos loz SubkModeloz]

Modelo :
SubModelo :

Hora de

Fecha Cadena Anunciante Creatividad Inzerciones | Duracion * | Walor€

Inicio

tarca / Modelo / Subiodelo ‘

26,/05/2008 140725 CADEMA 40 i 1 34 368,00 Pub.
J6/05/2006 2006 05 26 173718 CADEMA 40  MAHOU-SAM b N 1 34 368,00 Pub. Re
DE/5/2005 2005 05 25 121209 CADENAAD  MAHOL-GAN b ombredelFlan 0 1 a0 33000 Pub Rec
02/06/2006 2006 OF 02 181203 CADEMA S0  MAHOU-SAM b s P 1 0 324,00 Pub. Rec
02/06/2006 2006 OF 02 1410:03 CADEMA40  MAHOU-SAM b _l N 1 30 324,00 Pub. Rec
02/06/2006 2006 OB 02 1311:02 CADEMA 40  MAHOU-SAM h 0 1 30 33000 Pub. Re
02/06/2006 2006 OF 02 10:37:26 CADEMA 40  MAHOU-SAM b i 1 0 330,00 Pub. Re
02/06/2006 2006 OF 02 163853 CADEMA4D  MAHOU-SAM b |oervezas N 1 30 324,00 Pub. Rec
03/06/2006 2006 OB O3 11:31:44 CADEMA 40  MAHDUGAM b b 1 23 319,00 Pub. Re
PE/0G/2006 2006 05 25 16:38:22 CADEMA 40  MAHOUGAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 0 324,00 Pub. Rec
25/05/2006 2006 05 25 183342 CADEMA 40  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 30 324,00 Pub. Rec
PE/05/2006 2006 05 26 161013 CADEMA 40  MAHDUGAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 34 368,00 Pub. Re
JE/G/006 2006 05 25 141202 CADEMA 40  MAHOUGAM MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACIOM /F SIN CREATIIDAD 1 0 324,00 Pub. Rec
OF/04/2006 2006 04 05 130933 CADEMA40  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 30 33000 Pub. Rec
OB/04/2006 2006 04 O 1710:05 CADEMA 40  MAHDUGAM MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 0 324,00 Pub. Re
OF/04/2006 2006 04 0 163921 CADEMA 40  MAHOUGAM MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 0 324,00 Pub. Re
07/04/2006 2006 04 07 10:10:53 CADEMA 40  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 A 341,00 Pub. Rec
07/04/2006 2006 04 OF 161012 CADEMA 40  MAHDUGAM MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 a0 {li] Fub. Fec
O7/04/2006 2006 04 OF 1710:22 CADEMA 40  MAHOUGAM MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 0 324,00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 10:0543 CADEMA100  HEINEKEM ESPafla  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
28/06/2006 2006 05 28 134850 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATMIDAD 1 3 19500 Pub Rer
OE/02/2006 2006 02 0O 10:07:20 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 0 1.950,00 Pub. Re
OF/08/2006 2006 08 0 10:35:24 CADEMA100  HEINEKEM ESPaRa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
OB/08/2006 2006 08 O 11:3533 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZS MACIONAL / GEM SIN CREATIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OE/02/2006 2006 02 O 120551 CADEMA100  HEINEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
OF/08/2006 2006 08 05 180535 CADEMA100  HEINEKEM ESPaRa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
OB/08/2006 2006 08 O 180730 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZS MACIONAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OE/02/2006 2006 02 O 123820 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fla  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
04/08/2006 2006 08 04 130517 CADEMA100  HEINEKEM ESPafa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
04/08/2006 2006 08 04 120825 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
04/08/2006 2006 02 04 093508 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 29 232000 Pub. Rec
04/08/2006 2006 08 04 10:3555 CADEMA100  HEINEKEM ESPafa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 240000 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 1301:47 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
0F/08/2006 2006 02 05 122617 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIOMAL / GEM SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 11:3%26 CADEMA100  HEINEKEM ESPafa  CRUZCAMPO / CERVEZA NACIOMAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Rec
05/08/2006 2006 08 05 190532 CADEMA100  HEINEKEM ESP&fa  CRUZCAMPO / CERVEZS MACIONAL / GEM SIN CREATIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Recw
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i Dragon - Radio - Seguimiento de Campanas

= Ampliar Informacion [SGP. Prov.Marca,
¥ . Ponderados y Proporcionales]

B Separar Yalores

SELECCION ACTUAL :

Dias : 01012006 a 30/09/2006

(ETE o

co o e T

B 50lo sin Compartit. B 5dlo Compartidos

M| Solo creatividades nuevas. Fechas : (TR 3|:|;'|39;2E||3 -

[Todas laz Cadenas)]

[Todosz loz Anunciantes]

[Todas laz Marcaz]

[Todos loz Modelos]

[Todos loz SubkModeloz]

Fecha Afio | Mes | Dia Hlirigige Cadena Anunciante tarca / Modelo / Subkdodelo Creatividad Ingerziones | Duracion " | Walor € Tip =
2E/05/2006 2006 05 25 140725 CADENA40  MAHOUGAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 3 368,00 Pub. Re
ZRA05/2006 2006 05 25 173716 CADENA4D  MAHOU-SGAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 3 36800 Pub. Re
UOR/2006 2006 05 25 121209 CADEMA 40D MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
O2/05/2006 2006 OF 02 181203 CADENA40  MAHOUSAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O2/06/2006 2006 06 02 1410:03 CADEMNA4D  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O2/05/2006 2006 OF 02 1311:02 CADEMA 40D  MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 30 330,00 Pub. Rex
O2/05/2006 2006 OF 02 103726 CADEMNA40  MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
O2/A06/2006 2006 06 02 163559 CADEMNA4D  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O/05/2006 2006 OF 03 11:31:44 CADENA 40D  MAHOUSAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 29 31900 Pub. Rex
/052006 2006 O 25 163522 CADENA 4D  MAHOUSAN MIGUEL CARLSBERG /CERWEZA WMPORTACION /F SN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
JE/S/2006 2005 05 25 183342 CADENA4D  MAHOUGAN MIGUEL CARLSBERG /C i XI|oN /F SIN CREATIVIDAD 1 30 32400 Pub. Re
ZE/0R/2006 2006 05 25 11013 CADENA 4D MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /C OMN /F SIN CREATIIDAD 1 34 36800 Pub. Re
SEMS/O00E 2005 05 25 141203 CADENA4D  MAHOUGANMIGUEL CARLSEERG /C Fen@ensrado |op b oy CREATIADAD 1 30 32400 Pub. Re
O5/04/2006 2006 04 05 130339 CADEMA4D  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG /C OM /F SIN CREATIVIDAD 1 30 330,00 Pub. Re
OE/04/2006 2006 04 05 1710:05 CADEMA 4D  MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /C OMN /F SIN CREATIIDAD 1 30 32400 Pub. Rex
OE/04/2006 2006 04 O 163%21 CADENA 4D  MAHOUSAN MIGUEL CARLSBERG /C OMN /F SIN CREATIIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O7/04/2006 2006 04 07 1010:59 CADEMNA 4D  MAHOU-GAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIVIDAD 1 31 341,00 Pub. Re
O7/04/2006 2006 04 07 161012 CADEMA 40D  MAHOU-SAN MIGUEL CARLSBERG /CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 a0 [ Pub. Fe
O7/04/2006 2006 04 07 1710:22 CADENA 40D MAHOUSAN MIGUEL CARLSBERG / CERVEZA IMPORTACION /F SIN CREATIIDAD 1 30 32400 Pub. Re
O5/00/2006 2006 08 05 10:05:49 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
20/05/2006 2006 OF 25 134550 CADEMAT00  HEINEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 3 19500 Pub. Rex
O5/0/2006 2006 08 O 1000720 CADEMNA100  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OR/0G/2006 2006 08 O 10:35:24 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OE/08/200F 2006 02 O 113533 CADEMAT00  HEINEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
O5/0G/2005 2006 08 05 130551 CADEMA100  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OR/0G/2006 2006 08 O 180535 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
OE/08/200F 2006 02 O 180730 CADEMAT00  HEIMNEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
O5/0G/2005 2006 08 O 183520 CADEMNAT00  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
4/08/2006 2006 08 04 130517 CADEMATO0  HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
04/00/2006 2006 02 04 120825 CADEMAT00  HEINEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
04/00/2006 2006 08 04 0%3509 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 29 232000 Pub. Re
4/00/2006 2006 08 04 1063555 CADEMA 100 HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 240000 Pub. Re
05/08/2006 2006 02 05 1301:47 CADEMA100  HEINEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
05/00/2006 2006 08 05 132517 CADEMNAT00  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
O5/00/2006 2006 08 05 11:3%26 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL / GEN SIN CREATIVIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Re
05/08/200F 2006 02 05 190532 CADEMAT00  HEIMEKEM ESPafls,  CRUZCAMPO / CERVEZA MACIONAL /GEN SIN CREATIIDAD 1 30 1.950,00 Pub. Recw
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|1 DRAGON - Menti Principal - ¥ersion : 3,0.23.1

HGaIileo - [cervezas34.pit]

”& Archivo  Editar Yer Herramientas Wentana Avuda
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” |EGM: 20, Afia Méwil 2006

=] @ |Medios EGM:20 Afio mévil 2006

8w mB |

EGM: 22 AFia Mévil 2006
| Pond.Individuos EGM R

MNaombre:

Pond.:

Uriverso: 37433 Muestra: 44146

Piblico:

Tamario!

Universo <-=
37.439 (44,146) = 100,00%

CERYEZAS

Plan Tatal

C40 D07

B

-3 Wariables

-] Sociales

f-|_1] Geograficas

Jl:l Cansurnos

7-[_] Equipamienta

f-|_1] Estructura de medios

A-1_] Sintonizacidn de canales Ty

C40 D02

c40D03

11
4

40010

10

C40011

12

c40D12

13

c40D13

5

C40D14

16

C40D15

g

7-[_] Estilo de Yida

J[:l Inkernet o

7-[_] Variables enteras para calcular estadi
ﬁ} Variable afeg?v s

4| | =

B
B
2
B
-] Audiencias
2
B
B
2

C40D1E

C40D17

13
14

C40D18

11

c40D19

g

C40D20

7

o 8] BRI 7| ) &

C40DE

CA0 D23

2

1

C40 LO&

13

13

Total

3441

3447

Cobertura

17.214

Cob. %

praE

1724
CARETY

Contactos

2142 456

2142456

GRF

TREIZERTT

RFIRED

0TS

124,48

124,48

Afinidad

100,00

100,00

Coste

4.647 640,00

4 647 640,00

CP#/Caob.

263,39

263,39

CPr/Caont.

N

Csat. Cob. %

101.081,63

T ger B4

Varnables I Soportes I
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