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Pantalla principal
Aparecen los distintos módulos:

ARCE
• CINE
• EXTERIOR
• RADIO
• MEDIOS IMPRESOS
• MULTIMEDIA
• TV
• INTERNET

IMOP
• TOP: Top of Mind.
• P: Patrocinios
• C: Audiencia de cine.



Pantalla principal





CINE



CINE
• Dato declarado por el medio
• 4 soportes controlados en la base, 3 

activos
• Las Creatividades no están disponibles 
• El dato se carga a semana vencida
• Histórico disponible desde el año 2001



CINE
Pueden realizarse distintos filtros: Si no se filtra por nada, aparece toda la 
información:

• Por Fecha: Es necesario indicar fechas para poder ejecutar cualquier 
consulta. Eligiendo meses o semanas en el caso de audiencias.

• Por Marcas.
• Por Anunciantes.
• Sectores, permite seleccionar Sector / Grupo / Producto
• Exclusivistas.
• Tipos: Convencional o Trailer.
• Áreas: Andalucía, Cataluña, Levante, Madrid, Noroeste, Norte, Resto.
• Provincias.
• Prov. Marca: Sede social de la marca
• Prov. Anun: Sede social del anunciante.
• Ponderar valores: Permite introducir los descuentos que se puedan aplicar 

a las diferentes tarifas.
• Ejecutar: En las esquinas superior izquierda e inferior derecha. Ejecuta la 

consulta con los filtros que se hayan seleccionado.



CINE
Para filtrar sólo hay que pulsar en alguna de las opciones, por 

ejemplo Anunciantes:



CINE
Haciendo doble clic seleccionamos los anunciantes que pasan al 
cuadro de selección inferior y pinchamos en Ok:



CINE
• Informes: Para realizar este ejemplo hemos filtrado por el mes de enero de 2011. Pulsamos 

Ejecutar



CINE

• Aparecerá el siguiente mensaje y 
pulsamos Sí:



CINE
• Cuando esté activa la opción de Informes, pincharemos sobre Reconstrucción de Campañas:



CINE
• Aparecerá la siguiente pantalla:



CINE

• Para que nos muestre la información 
debe pulsarse el icono que se encuentra 
en la esquina superior derecha y 
representa unos prismáticos:



CINE



CINE
En la parte superior nos aparece la selección 
realizada y también las opciones de: 

- Ampliar Información: muestra Sector, Grupo, 
Producto, Provincia de la Marca y Valores 
ponderados y Proporcionales

- Separar Valores
- Sólo sin Compartir: muestra las inserciones 

que no son compartidas
- Unir Compartidos: permite mostrar en una sola 

línea las marcas compartidas
- Sólo Compartidos: muestra sólo las 

inserciones que han sido compartidas.



CINE



CINE
Ampliamos la información y separamos valores.
Cada una de las filas es una inserción, es decir 
cada uno de los pases, de un anunciante que se 
proyecta en una sala. 
Los valores Prop. (proporcionales) tienen en 
cuenta si el anuncio es compartido, asignando a 
cada anunciante la proporción correspondiente. 
En Cine no suele haber compartidos.
La barra de desplazamiento inferior nos permite 
consultar todas las variables.



CINE
- Mes
- Semana
- Exclusivista: MOVIRECORD, DISCINE, YELMO (desde 2012)
- Área: Andalucía, Cataluña, Levante, Madrid, Noroeste, Norte, Resto.
- Provincia / Localidad: Provincia donde se ha proyectado el anuncio.
- Anunciante
- Marca
- Modelo
- Submodelo
- Provincia Anunciante: Sede social del anunciante
- Sector
- Grupo
- Producto
- Ámbito: Nacional o Local
- Tipo: Convencional o Trailer
- Semanas: nº de semanas de proyección.
- Inserciones: Cantidad de veces que ha sido proyectado
- Inserciones Prop. 
- Valor €: Valor tarifa declarado por el exclusivista
- Valor € Prop.
- Valor € Ponderado
- Valor € Ponderado Prop.
- Valor I2P €: Valor estimado de la inserción según el estudio de Arce Media y Media Hotline I2p, 

que analiza el comportamiento de las inversiones de los mercados
- Valor I2P Prop.
- Duración “
- Duración “ Prop.
- Compartido: Los anuncios compartidos aparecen marcados con una X



CINE
• Junto a los prismáticos hay un botón que 

nos permite para pasar los datos a un 
gestor



CINE



CINE

• En el gestor podemos dar formato a la 
información y pasarlo a una hoja de cálculo 
Excel directamente o copiar los datos en una 
hoja Excel propia.



CINE
• También podemos obtener información pinchando en 

Informes, Definir Multinivel



CINE
• Aparecerá la siguiente pantalla



CINE
En Definir Multinivel, podemos tratar la información 
como en una tabla dinámica, colocando en filas o 
columnas los datos según nos convenga.



CINE
Arrastramos con el ratón las variables que necesitemos. 
Por ejemplo:



CINE
Al pulsar Aceptar nos aparecerá el 
siguiente cuadro:



CINE
Elegimos la información que necesitamos.
En este ejemplo lo marcaremos todo:



CINE



CINE



CINE

En la esquina superior izquierda podemos 
seleccionar los valores que necesitamos. 
También podemos trabajar con los valores 
absolutos o porcentajes horizontales y 
verticales. 
En Multinivel el tiempo se mide en minutos’. 
En la reconstrucción de campaña se medía 
en segundos”



CINE
Igual que en la reconstrucción, podemos mandar los datos a un gestor para 
trabajar con la información.



CINE
UTILIDADES



CINE
- Obtener la última versión: permite descargar la 

última versión de Dragón disponible
- Directorio de descargas: permite indicar una ruta 

para descargar creatividades
- Definir targets
- Definir variables
- Ver Marcas de Anunciantes
- Información de Contenidos
- Grupos de Ponderación
- Informes Personales
- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo
- Asignar tiempo de espera en Tom Micro



CINE
UTILIDADES:
- Ver Marcas de Anunciantes: Permite consultar las marcas que van

asociadas a un anunciante



CINE
UTILIDADES:
- Información de contenidos: Permite consultar los últimos datos 

cargados



CINE
UTILIDADES :
- Información de contenidos: Permite consultar los últimos datos 

cargados



CINE
UTILIDADES :
- Grupos de Ponderación: permite introducir descuentos



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: permite introducir descuentos



CINE
UTILIDADES
- Grupos de Ponderación: con el ratón sobre el cuadro gris de Grupos, 

pulsamos botón derecho y seleccionamos Nuevo Grupo



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Se abre el siguiente cuadro y nombramos el 

Grupo



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Por defecto, nos crea el grupo en el año 

actual



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Creamos el año 2011, ya que esos son los 

datos que vamos a sacar. Con el ratón sobre el año, pulsamos 
botón derecho Nuevo Año



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Creamos el año 2011, ya que esos son los 

datos que vamos a sacar. Con el ratón sobre el año, pulsamos 
botón derecho Nuevo Año



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Creamos el año 2011, ya que esos son los 

datos que vamos a sacar. Con el ratón sobre el año, pulsamos 
botón derecho Nuevo Año



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Hacemos doble clic sobre Todos los 

Exclusivistas



CINE
UTILIDADES:

- Grupos de Ponderación: En las casillas de los mese introducimos el descuento. Para 
este ejemplo un 15% (si queremos copiar el mismo descuento en todos los meses, 
rellenamos el primer mes y con el botón derecho sobre esa casilla pulsamos Resto 
de los meses Igual Descuento



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Cerramos y ya estaría introducida la 

ponderación



CINE
UTILIDADES:

- Grupos de Ponderación: En la pantalla principal, antes de Ejecutar, 
pulsamos sobre Grupos de Ponderación



CINE
UTILIDADES:

- Grupos de Ponderación: En la pantalla principal, antes de Ejecutar, 
pulsamos sobre Grupos de Ponderación



CINE
UTILIDADES:

- Grupos de Ponderación: Haciendo doble clic elegimos el grupo que hemos 
creado



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Al sacar los datos, tanto en Reconstrucción (ampliando 

valores) como en Multinivel, podemos ver los valores ponderados



CINE
UTILIDADES:
- Grupos de Ponderación: Al sacar los datos, tanto en Reconstrucción (ampliando 

valores) como en Multinivel, podemos ver los valores ponderados



CINE
UTILIDADES:
- Informes Personales: Permite guardar cualquier filtro que hayamos 

realizado, en el medio, excepto fechas.



CINE
UTILIDADES:
- Informes Personales: Pulsamos en Guardar



CINE
UTILIDADES:
- Informes Personales: Asignamos un nombre y pulsamos Aceptar



CINE
UTILIDADES:
- Informes Personales: Cuando necesitemos recuperar el informe 

bastará con hacer doble clic sobre el nombre o pinchar y pulsar 
cargar y Aceptar



CINE
UTILIDADES:
- Selección de Marcas: Similar a Informes Personales. Permite guardar cualquier 

selección de Marcas realizada, tanto desde el filtro de Marcas como el de Anunciante 
o Sector, a diferencia de Informes Personales, esta selección puede recuperarse 
desde cualquier módulo.



CINE
UTILIDADES:
- Selección de Marcas: El dato se guarda igual que los informes personales.



CINE
UTILIDADES:
- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Es un buscador por literal, permite encontrar 

marcas por nombre. 



CINE
UTILIDADES:
- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Por ejemplo, queremos saber si ACTIVIA, es 

una marca o un modelo. Escribimos el nombre en el buscador y pulsamos Buscar



CINE
UTILIDADES:
- Buscar en Marca/Modelo/Submodelo: Nos mostrará los siguientes resultados



CINE
UTILIDADES:
- Asignar Tiempo de Espera en Tom Micro



CINE
DRAGÓN nos ofrece la posibilidad de comparar periodos. Por ejemplo comparamos 
los datos de enero de 2010 de DISCINE con sus datos en 2011. Marcamos los dos 
periodos y filtramos por Exclusivista DISCINE.



CINE
En Reconstrucción de Campañas sacará los datos de enero de 2010 y a 
continuación los de 2011



CINE
En Reconstrucción de Campañas sacará los datos de enero de 2010 y a 
continuación los de 2011



CINE
En Multinivel podemos elegir Periodos como variable y nos facilita la comparación



CINE
En Cine también podemos consultar datos de Audiencias



CINE
Nos envía a la pantalla de medición de audiencias de
Imop 



CINE
Elegimos estas variables, por ejemplo 



CINE
Nos ofrecería los siguientes resultados 





EXTERIOR



EXTERIOR
Pueden realizarse distintos filtros: Si no se filtra por nada,
aparece toda la información:
TIPO:
- Pub. Regular
- Patrocinio
- Intriga
- Autopublicidad
MEDIO:
- M. Urbano
- M. Interior
- Transportes
- Cabinas
- Carteleras



EXTERIOR
También se puede filtrar por:

• Marcas.
• Anunciantes.
• Sectores.
• Exclusivistas.
• Formatos.
• Circuitos.
• Localidades.
• Prov. Marca: Sede social de la marca
• Prov. Anun: Sede social del anunciante.
• Ponderar.



EXTERIOR
• Control Mixto. Declaración del medio y 

control de actividad y Creatividades por 
parte de Arce Media.

• 14 soportes controlados en la base, 6 
activos

• Las creatividades sólo están disponibles 
desde 2009, para circuitos nacionales de 
gran formato, y para Madrid capital y 
Barcelona capital, en Mobiliario Urbano

• La información se carga hacia el 21 del 
mes vencido.

• Histórico disponible desde el año 2000



EXTERIOR
Seleccionamos enero de 2011



EXTERIOR
Reconstrucción de Campaña



EXTERIOR



EXTERIOR
En la parte superior aparecen nuevas opciones:

- C. Nuevas (creatividades nuevas)
- C. Únicas (un ejemplo de cada creatividad)



EXTERIOR
• Las C. Nuevas aparecen marcadas en verde



EXTERIOR
• ÚNICAS, en este caso coinciden con las nuevas de este mes.



EXTERIOR
• Creatividades:

Sólo están disponibles desde 2009, para circuitos nacionales de gran 
formato, y para Madrid capital y Barcelona capital, en Mobiliario 
Urbano



EXTERIOR
Inserciones 7 Días
En Exterior, tanto en la Reconstrucción de 
Campaña (ampliando valores), como en el 
Multinivel. Aparece una nueva variable; 
Inserciones 7 Días. Iguala todas las 
inserciones al nivel de una semana, es 
decir, que si una inserción ha estado un 
mes, aparecería como 1 inserción normal 
y como 4 inserciones 7 días.



EXTERIOR





RADIO 



RADIO
• El control de la información es directo
• 13 Cadenas nacionales más 11 

desconexiones locales para Madrid y 5 
para Barcelona

• Todas las inserciones tienen su sonido y 
creatividad asignada vinculados

• La información está disponible al día 
siguiente a partir de las 15:00

• Histórico de información desde el año 
2000, sonidos desde 2004



RADIO
En Radio podemos filtrar por:

- Día.
- Hora.
- Día de la Semana.
- Ámbito: Cadena (Nacional) y/o Local.
- Ubicación: Madrid y/o Barcelona.
- Cadenas.
- Marcas.
- Anunciantes.
- Sectores.
- Formatos. 
- Tipos: Autopublicidad, Intriga, Patrocinio, Pub. Regular.
- Tipo Cadena: Culturales, Generalistas, Informativos, Temáticas.
- Regionalizar.
- Ponderar.
- Prov. Marca: Sede social de la Marca.
- Prov. Anun: Sede social del Anunciante.



RADIO
Seleccionamos Cadena Ser, el 15 de enero del 2012 (Desde día 
15/01/2011 Hasta Día 15/01/2011), local y cadena, ambas desconexiones.



RADIO



RADIO
En la parte superior izquierda hay un 
reproductor que nos permite escuchar las 
creatividades haciendo doble clic sobre 
ellas:



RADIO
También podemos descargarnos las creatividades a una carpeta de nuestro 
ordenador. Para ello tenemos que seleccionar Utilidades / Directorio de Descargas y 
seleccionamos la ruta donde descargar los sonidos.



RADIO
Si estamos trabajando a través de la web. Tendremos que añadir un 
correo al que llegarán los sonidos descargados. Utilidades / Asignar 
EMail



RADIO
Para bajar una creatividad situamos el ratón sobre ella y con el botón derecho 
marcamos Bajar



RADIO
Si seleccionamos Bajar Todos, bajaríamos 
todas las creatividades de ese día. 

Tras pinchar en Bajar se abrirá la siguiente 
ventana:



RADIO
Si marcamos Sí el archivo de sonido tendrá
el siguiente formato:

Si marcamos No será:

Aparece el ámbito, fecha, hora y Marca, 
Modelo y submodelo



RADIO
• Desde Reconstrucción de Campaña también podemos 

sacar informes en Excel con creatividades vinculadas



RADIO
• Creatividades vinculadas: Existen dos opciones, 

vinculando la imágenes con la web o bajándolas.



RADIO
• Creatividades vinculadas: Vinculando las imágenes, se 

crea un Excel. Pinchando sobre el vínculo



RADIO
• Creatividades vinculadas: 



RADIO
• Creatividades vinculadas: Se abre la página desde la que oiremos el sonido



RADIO
• Creatividades vinculadas: Si no queremos vincular las creatividades 

con la web, habrá que definir un directorio de descargas en el C de 
nuestro ordenador, bajar todas las creatividades y guardar el Excel 
generado en la misma carpeta que los sonidos. En el resto de los
medios estos informes se harán del mismo modo.



RADIO
UTILIDADES
- Definir Periodos Horarios



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Permite repartir la inversión por 

provincias según la audiencia



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Con el ratón sobre el cuadro gris 

pulsamos botón derecho y Nuevo Grupo



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Le damos nombre



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Por defecto se crea en el año presente 

2012



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Haciendo doble clic sobre las cadenas 

las vamos bajando



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: En los cuadros iríamos introduciendo 

los datos de audiencias del EGM



RADIO
UTILIDADES
- Grupos de Regionalización: Otra forma es importar los datos de Tom 

Micro





MEDIOS IMPRESOS



MEDIOS IMPRESOS
• Prensa: 249 soportes controlados, 168 activos. 

50 Soportes disponibles en el día a las 12:00 de 
la mañana. El resto procesados a los 5 días 
como máximo 

• Revistas: 674 soportes controlados, 329 activos. 
Disponibles a los dos días de su salida a la 
venta

• Dominicales: 59 soportes controlados, 28
activos. Disponibles al día siguiente de su salida 
como máximo

• Control directo, todas las inserciones tienen su 
imagen y creatividad asignada vinculada

• Datos disponibles desde 1998, con imagen 
desde 2005



MEDIOS IMPRESOS
En Prensa podemos filtrar por:

- Excluir Ediciones: Saca sólo las cabeceras principales sin sus ediciones regionales
- Excluir Suplementos: Excluye suplementos, tipo Motor, Salud, erc.
- Excluir Local: Excluye la sección de Local
- Sólo soportes controlados en todo el rango de fechas: Soportes activos en todo el periodo seleccionado
- Día
- Prensa
- Revistas
- Suplementos (Dominicales)
- Soportes
- Grupos: Permite seleccionar Grupos de Soportes ya creados (ver Utilidades Medios impresos)
- Marcas
- Anunciantes
- Sectores
- Tipos: Autopublicidad, Intriga, Patrocinio, Pub. Regular
- Formatos: Página, Módulo, ½ Página, Pie, Robapágina, etc.
- Situaciones: Portada, Contraportada, Par, Impar, etc.
- Colores: Color o B/N (blanco y negro)
- Segmentos: Hace referencia a la temática del soporte, Prensa General, Deportiva, Revistas juveniles, de Moda…
- Secciones: General, Revistas o Suplementos
- Cuartos
- Agrup. Cabecera madre de las diferentes ediciones
- Regionalizar
- Periodicidad: Diaria, semanal, mensual, etc.
- Prov. Soporte: Sede social de la Marca
- Prov. Marca: Sede social de la Marca
- Prov. Anun: Sede social del Anunciante
- Agrup./Sup
- Ponderar



MEDIOS IMPRESOS
Creatividades
- Por ejemplo, filtramos por el sector /grupo: Automoción/Automóviles Turismo. 

Elegimos el segmento de Prensa Deportiva los días 05/01/2012 a 
08/01/2012



MEDIOS IMPRESOS
Creatividades



MEDIOS IMPRESOS
Creatividades

- Realizando doble clic sobre la inserción que deseamos ver (por ejemplo, 
la inserción de Seat/Ibiza en Marca) aparecerá la imagen. En este caso, al 
ser una creatividad reciente, veremos el recorte de la inserción y el 
contexto de la página



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Ver ediciones: permite consultar los soportes que son ediciones de otro diario



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Ver ediciones: permite consultar los soportes que son ediciones de otro diario



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Permite crear grupos para futuras consultas



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Permite crear grupos para futuras consultas



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Sobre la zona gris, botón derecho, Nuevo Grupo



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Le damos nombre



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Seleccionamos los soportes haciendo doble clic sobre 

ellos



MEDIOS IMPRESOS
Utilidades
- Grupos de Soportes: Al filtrarlos datos elegimos el grupo creado en Grupos





TELEVISIÓN



TELEVISIÓN
• Podemos consultar los datos de Arce o los declarados por Sofres. Por defecto aparece 

seleccionada la casilla de Datos Arce
Se puede filtar por:

- Día
- Marcas
- Anunciantes
- Sectores
- Canales
- Grupos C. Al igual que con los soportes de prensa se pueden hacer grupos de canales
- Tipos: Spot o promoción
- Formatos: 
- Mercados
- Vectores E. Andalucía, Cataluña, Euskadi, Galicia, Madrid, Valencia, Canarias, Castilla La 

Mancha, Aragón, Asturias, Baleares, Murcia, Castilla y León, Resto, PYB, PBC
- Ponderar
- Prov. Soporte: Sede social de la Marca
- Prov. Marca: Sede social de la Marca
- Prov. Anun: Sede social del Anunciante
- Segmentos: Nacionales, Autonómicas, Temáticas, Locales
- Creatividad: Permite filtrar por creatividad
- Regionalizar



TELEVISIÓN
TV ARCE: 30 CADENAS CADA SPOT TIENE RELACIONADA SU CREATIVIDAD

El control es directo y las cadenas controladas son las siguientes:
- TVE1, LA 2, TELECINCO, ANTENA 3, CANAL SUR, TV3, K3-33, Canal 9, ETB1, ETB2, ETB3, TVG, 

TELEMADRID, PUNT DOS, CANAL 2 ANDALUCIA, TVCAN , CTM, CUATRO, LA SEXTA, ATV (TV 
ARAGON), TPA (TV PRINCIPADO DE ASTURIAS), IB3 (TV ISLAS BALEARES), 7RM (7 REGION DE 
MURCIA), TVCAN2, TVG2 (tdt), ANTENA NEOX, ANTENA NOVA, VEO (datos hasta diciembre 2011), 
FDF-T5, La Siete, LA OTRA , Intereconomía, ENERGY (Inicio de control enero 2012), Libertad Digital 
(datos en el histórico, ya no emite), Popular TV (datos en el histórico, ya no emite), Onda6 Tv (datos en 
el histórico, ya no emite), Localia (datos en el histórico, ya no emite)

TV SOFRES
Recodificamos sus datos para adaptarlos a nuestra jerarquía de Marca / Modelo/ Submodelo. Controla 
las siguientes cadenas:

- 13 TV, 24 HOR, 24.9, 40 TV, 7RM, 8TV, A3, AND TV, ANIMAX, ANT.NEOX, ANT.NOVA, ATV, AXN, 
B.TV, BARCA TV, BIOGRAPHY, BOING, Boome +1, BOOMERAN, BUZZ, C HISTORIA, C.COCINA, C+ 
ACCION, C+ TEM, C+ XTRA, C+2, C+30, C+ACCION3, C+COMEDIA, C+DCINE, C+DEPORTE, 
C+FUTBOL, C+LIGA, C2A, C9, CALLE 13, CARTOON, CARTOON, CAZ Y PES, CINEMAGIC, CL7, 
CLAN TVE, COSMO, CRIMEN, CSUR, CTM, CUATRO, DCIN ESP, DECASA, DISCOVE, DISNEY XD, 
DISNEYCH, DISNEYCH1, DIVINITY, ESPORTS3, ESTIL, ETB1, ETB2, ETB3, ETBSAT, EXTREMETV, 
FDF-T5, FOX, FOX CRIMEN, GOLF, HOLLYWOOD, IB3, INTERECO, K3-33, KITZ, LA 7, LA OTRA, LA 
SEXTA, LA SEXTA 2, LA SEXTA 3, LA2, MARCA TV, MGM, MTV, NATIONAL, NATURA, NICKEL, 
NITRO, ODISEA, PARAMOUNT, PLAYHOUSE, PUNT2, SCI FI, SOL, SOMOS, SONY EN VE, 
SPORTMANI, T5, TCM, TCM CLA, TNT, TPA, TV3, TVCAN, TVCAN2, TVDEPORT, TVE1, TVG, TVG2, 
TVM, V TV, VEO, VIAJAR



TELEVISIÓN
TV ARCE
Al realizar control directo las creatividades están disponibles 
para verlas o bajarlas. Cada Spot tiene relacionada su 
Creatividad. La información tiene un día de decalaje, y el 
histórico se remonta a 2007.

TV SOFRES
Sólo tenemos la información. Las creatividades no están     
disponibles 





INTERNET

Datos declarados por Nielsen/Adrelevance
y recodificados por Arce Media



INTERNET
• Datos declarados por Nielsen/Adrelevance

y recodificados por Arce Media
• El dato contiene el código de Creatividad. 

De momento no está disponible la imagen, 
pero estamos trabajando para incluirla 
también

• Los datos semanales están disponibles 
los martes

• Histórico disponible desde 2004



MULTIMEDIA



MULTIMEDIA
• El módulo de Multimedia permite realizar 

consultas combinando los diferentes medios
• Al sacar los datos Multimedia, sólo puede 

estar filtrado Tv Arce o Sofres, no las dos a la 
vez

• En los datos de Prensa de Multimedia no se 
tiene en cuenta las ediciones regionales de 
los diarios nacionales

• En Radio Multimedia sólo tiene en cuenta 
Cadena y Local Madrid



MULTIMEDIA
• A diferencia del resto de módulos, en Multimedia sólo se pueden realizar 

informes en Definir Multinivel



MULTIMEDIA
• Por ejemplo un Rankin de inversión por medios en enero de 2011



MULTIMEDIA
• Seleccionamos Valor Proporcional



MULTIMEDIA
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CREATIVIDADES
• En este módulo podemos localizar 

creatividades en los diferentes medios. 
Igualmente podemos oírlas y/o verlas tan 
sólo con pinchar encima de ellas.

• También nos permite bajar las que 
seleccionemos y crear un Excel con las 
creatividades vinculadas
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CREATIVIDADES



ANEXO I

DRAGÓN Y TOM MICRO



DRAGÓN Y TOM MICRO
• DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

• Pulsamos sobre el 8º icono empezando por la derecha:

2.     Aquí elegiremos la Fuente y daremos un nombre a nuestro Estudio



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

3.  Por ejemplo:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

4. Aceptamos:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

5.     Con el ratón sobre el espacio blanco que aparece bajo 
Denominación, pulsamos botón derecho:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

6. Hacemos doble clic sobre RADIO y seleccionamos, haciendo 
doble clic en cada uno, C100 Y C40 (por ejemplo):



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

7. Aceptamos:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

8. Cerramos el cuadro con los datos y aceptamos cuando aparezca 
la siguiente pregunta:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

9. Vamos a Dragón:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

10. Abrimos el módulo de Radio:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

11. Filtramos por fecha (por ejemplo 01/01/2008 hasta 15/01/2008):



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

12.   Filtramos por las cadenas que hemos seleccionado en Tom Micro:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

13.     Marcamos la casilla de Calcular GRP’s TOM MICRO y elegimos la 
FUENTE y ESTUDIO que hemos creado en Tom Micro:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

14.     Al ejecutar y elegir el tipo de informe que queramos, Reconstrucción de 
Campaña o Definir Multinivel, ya nos aparecerá el dato de GRP’s:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

15.  Definir Multinivel:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

16. Hemos realizado estos informes para el Total Individuos. Si 
necesitáramos un Target determinado, también podríamos crearlo 
en Tom Micro y posteriormente recuperarlo en Dragón. 

CREACIÓN DE UN TARGET:
1.     En Tom Micro pinchamos en el 7º icono empezando por la 

izquierda:
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DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

2. Elegimos Fuente y le damos un nombre al Target de nuestro 
estudio

3. Por ejemplo:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

4. Aceptamos:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

5.     Haciendo doble clic y arrastrando con el ratón a la parte derecha, 
vamos seleccionando las variables para nuestro Target. En este 
caso Sociales – Edad1:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

6.     Cerramos y guardamos:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

7.      En el módulo de Radio, seleccionamos el Target que hemos 
creado en Tom Micro para nuestro estudio:



DRAGÓN Y TOM MICRO
DATOS DE TOM MICRO EN DRAGÓN

8.     Al  ejecutar, tendremos los datos aplicados al Target concreto que 
hemos elegido.



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

1.    Para regionalizar podemos utilizar Tom Micro y cargarlo 
directamente sin tener que picar dato a dato.



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

2. En Dragón, abrimos el módulo de Medios Impresos. En Utilidades seleccionamos: 
Grupos de Regionalización:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

3.     Creamos un nuevo grupo (en nuestro caso: PRUEBA TOM MICRO PRENSA). Lo 
creamos para el 2006:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

4. Abrimos Tom Micro (sin cerrar Dragón):



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

5.      Pulsamos sobre el icono con el dibujo del papel con la regla, y 
seleccionamos el tipo de análisis: tabulación por soporte/variable:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

6.      Tomamos como ejemplo todos los soportes de Medios Impresos (es recomendable hacerlo por 
partes: prensa y revistas,  ya que es posible que el gestor de Tom Micro no pueda con todos los 
datos). Los colocamos en filas:
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REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

7. En columnas añadimos la variable provincia:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

8.     Exportamos solo el h% que es el que necesitamos, ya que reparte la inversión de un soporte por 
provincias. Cuando damos a aceptar, cargamos los datos en el portapapeles.



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

9. Volvemos a Dragón: 



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

10.     Colocando el ratón encima del año. Con el botón derecho seleccionamos: Nuevo 
año (TOM MICRO) Automáticamente pegará la tabla que traemos de Tom Micro:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

11. Ya tenemos cargada la regionalización de Tom Micro:



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

12.     Para usarla en Dragón filtramos en Regionalizar y realizamos el informe que 
queramos (es importante que este informe lleve en cabecera las provincias porque 
si no, no tiene sentido y ralentiza mucho la salida de información):



DRAGÓN Y TOM MICRO
REGIONALIZACIÓN CON TOM MICRO

13.        Lo seleccionamos y ejecutamos el informe (es necesario hacer una selección de marcas o 
sectores, etc. por que si no la consulta tardaría mucho). Aparecerá un informe de este estilo:



ANEXO II

DRAGÓN Y GALILEO














































